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Nuevo sitio Web de la OMBPI

La OMPI ha inaugurado a finales de agosto su nuevo sitio web, con un nuevo disefio y una nueva estructura. Los
cambios introducidos, que obedecen a la necesidad de mantenerse a la vanguardia de la tecnologfa, permitiran a
los usuarios encontrar con més facilidad la informacién que necesitan.

Entre los nuevos elementos del sitio cabe destacar los siguientes:

una interfaz dindmica para la presentacion de noticias, en la que se
destacan las Ultimas novedades y los proximos acontecimientos de la
OMPI;

una nueva seccion, IP LIVE (la P.I. en directo), donde se puede apreciar
cémo funciona la propiedad intelectual en la practica;

una barra ampliada con menus desplegables que permiten el acceso a
las principales esferas de la labor de la OMPI;

accesos directos a todas las actividades de la OMPI e informaciones
sobre patentes, marcas, disefios industriales y derecho de autor;

un nuevo acceso integrado a informacion y actividades relacionadas con
el uso de la propiedad intelectual en aras del desarrollo;

una nueva seccion titulada “Recursos para...” con informacién de interés
para grupos especificos de usuarios;

un contenido simplificado y actualizado para la seccidn titulada “La
OMPI";

un disefio mas avanzado.

Visite el nuevo sitio en www.wipo.int y no dude en comunicarnos sus comentarios.
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JURISPRUDENCIA

Cortesfa de Lancome

1. HR, 16 de junio de 2006,

LN AU8940,
Kecofa/Lancome.

2. CdC, Arrét No.1006, 13
de junio de 2006, Nejla
X ¢. Soc. Haarmann &
Reimer.

El derecho de autor ante los tribunales

¢,EL PERFUME COMO
EXPRESION ARTISTICA®?

Profesor Kamiel Koelman

En un caso que sentard precedente, el Tribunal Supremo de los Paises Bajos dictaminé en junio que la
fragancia de un perfume puede, en principio, ser objeto de proteccion mediante el derecho de autor. El
relato que sigue a continuacion del caso y de sus posibles repercusiones ha sido escrito por Kamiel
Koelman, profesor asociado de la Vrije Universiteit de Amsterdam (Paises Bajos), para la Revista de la
OMPI. El profesor Koelman, especializado en el drea donde confluyen tecnologia y derecho de propiedad
intelectual, forma parte del consejo editorial de las principales revistas neerlandesas de derecho de autor
y derecho de informdtica.

Segtin la publicidad de Lancome, la fragancia de Trésor
“evoca irresistiblemente la imagen de una sonrisa y la
idea misma del romanticismo”.

Tesoros en litigio

La empresa francesa de cosmética Lancome vende un perfume
exclusivo con el nombre de Trésor (Tesoro). Kecofa, una pe-
quefa empresa de los Paises Bajos, vende un perfume, Female
Treasure, a un precio diez veces inferior. Lancome habia trata-
do de impedir a Kecofa invocar su derecho de marca sobre la
palabra Trésor, aunque sin éxito, ya que los tribunales estima-
ron que era poco probable que los consumidores confundieran
las marcas. En 2000, tras la reforma de la ley de marcas de los
Paises Bajos, Lancome volvio a intentarlo, aunque esta vez re-
clamd también la infraccion de sus derechos de autor sobre el
perfume. La demanda sobre la marca fracasé de nuevo, pero,
probablemente para sorpresa de Lancdme, la demanda sobre
los derechos de autor prosperd, y fue sancionada posterior-
mente por el Tribunal Supremo de los Paises Bajos'.

Casualmente, solo tres dfas antes, el Tribunal Supremo francés
habfa sentenciado que un perfume, Dune, de Dior, no podia
ser objeto de proteccion por derecho de autor. El tribunal fran-

cés considerd que los perfumistas son meros artesanos, como
los carpinteros o los fontaneros, y no artistas, y que, como ta-
les, sus obras no cumplen los requisitos para ser protegidas por
derecho de autor’.

Licencia para perfumar

La ley de derecho de autor de los Paises Bajos no recoge una
lista exhaustiva de materias susceptibles de proteccion. En
esencia, cualquier cosa puede ser objeto de proteccion siempre
y cuando pueda percibirse y sea original. El Tribunal
Supremo dictamind que el olor de un perfume puede cumplir
estos criterios, pese a que solo pueda percibirse a través del ol-
fato. El Tribunal distinguid entre la fragancia de un perfume y
su formula y el liquido que la contiene, comparando este Ulti-
mo con el papel de las pdginas de un libro, que no es materia
de proteccion por derecho de autor, en tanto que el contenido
del libro si que lo es. Esta diferenciacion significa que la elabo-
racion de un perfume a partir de ingredientes completamente
distintos pero que transmite la misma fragancia que otro per-
fume puede constituir una infraccidn, en tanto que no seria el
caso de dos perfumes con formulaciones similares pero con
fragancias diferentes.

El Tribunal Supremo reconocio que la proteccion de los olores
puede tener algunas consecuencias poco précticas. Por un la-
do, el derecho de autor permite al titular de los derechos im-
pedir la “puesta a disposicién del publico” no autorizada de su
obra. Esto podria suponer que cualquiera que llevara puesto un
perfume en publico, por ejemplo en un teatro o en el trabajo,
necesitaria una licencia con el fin de no incurrir en una infrac-
cion. No obstante, el Tribunal Supremo afiadio que, aun sien-
do esto cierto, no puede negarse a un usuario el uso habitual
de un perfume. La fiscalia general, que ejerce labores de ase-
soramiento al Tribunal Supremo, propuso la incorporacién de
algunas excepciones a la ley de derecho de autor de los Paises
Bajos con el fin de poder tratar este tipo de cuestiones, en el
caso de que el Tribunal Supremo considerara que las fragancias
son susceptibles de proteccion mediante derecho de autor.
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El Tribunal Supremo reconocid que la proteccion de los olores puede
tener algunas consecuencias poco prdcticas.

El hecho de que los olores apenas encajaran en el sistema de
derecho de autor y que el Poder Legislativo de los Paises Bajos
claramente no pensara en los olores cuando elaboro la ley de
derecho de autor, no fue suficiente para que el Tribunal
Supremo decidiera negar la proteccién. El Tribunal se centré
sencillamente en los requisitos incondicionales necesarios para
obtener la proteccién: como cualquier otra expresion percepti-
ble, si un olor es original puede en principio ser objeto de pro-
teccion por derecho de autor. El requisito de originalidad su-
pone que no puede otorgarse proteccion a un perfume que
reproduce con exactitud, por ejemplo, la fragancia de las rosas,
del mismo modo que se negaria la proteccion a un modelo
exacto en tres dimensiones del monte Cervino. Por la misma
razon, una fragancia que se asemeje a un perfume cldsico pue-
de que no cumpla los requisitos. Sin embargo, si un perfumis-
ta le da su propio toque personal a una fragancia, ésta si que
podria reunir los criterios para ser protegida.

Implicaciones

Un aspecto preocupante de la proteccién de los perfumes es el
riesgo de que pueda llevar a monopolios injustificados. La ma-
yoria de los seres humanos no cuenta con un sentido del olfa-
to muy desarrollado, y sélo puede distinguir una gama limita-
da de olores. Por tanto, es muy facil que pueda considerarse
qué perfumes diferentes son similares, e inmediatamente plan-
tearse infracciones. Propiamente dicho, la proteccion de perfu-
mes puede socavar la competencia hasta un grado indeseable,
de manera que desde el punto de vista legal sélo lleguen a
existir unos pocos perfumes.

Dicho esto, de igual modo que puede encontrarse facilmente
similitud entre la fragancia de un derechohabiente y una fra-
gancia presuntamente infractora, puede encontrarse similitud
entre la fragancia de un derechohabiente y fragancias ya exis-
tentes. De hecho, en la practica, esto puede desembocar en la
pérdida del sentido de la proteccion de fragancias, ya que la
mayoria de las fragancias fabricadas podrian considerarse en
cualquier caso no originales. En este contexto, cabe sefalar que
el Tribunal Supremo neerlandés no dictaminé que Trésor pue-
da protegerse mediante derecho de autor, ya que ese tribunal
no decide respecto de los hechos de un caso, sino que dicta-
mind que los olores, en principio y en general, pueden consi-
derarse materia susceptible de proteccion.

Demostrar la originalidad

Kecofa trato de cuestionar la originalidad de Trésor basandose
en que sencillamente habia sido obtenido a partir de una larga
tradicion de perfumes y, por tanto, que era similar a algunos
perfumes ya existentes. En respuesta a esto, el Tribunal
Supremo dijo en concreto que el requisito de originalidad no
significa que un producto tenga que ser absolutamente nuevo,
sino que el fabricante debe haber aplicado su propia creativi-
dad al mismo. Puesto que Lancome habia aportado gran canti-
dad de documentacion sobre el proceso de creacion de Trésor,
quedaba de la mano de Kecofa demostrar que Lancome habia
copiado realmente un producto existente y que, por tanto, el
perfume carecia de originalidad.

Ademds, el demandado tiene otra desventaja de cardcter pro-
cesal. La legislacion de derecho de autor de los Paises Bajos
protege solamente frente a la imitacion directa. Pero si existe
un alto grado de similitud, se presume que el presunto infrac-
tor ha copiado el original, y recae sobre él la carga de la prue-
ba para demostrar que ha creado su producto de forma inde-
pendiente. Por tanto, si el producto del demandado se parece
al del demandante, entra en juego la presuncidn de imitacicn,
mientras que esto no sucede cuando existe semejanza entre el
producto del demandante y productos ya existentes. Este factor
puede inclinar la balanza hacia la aparicién de grandes mono-
polios.

Algunos consejos

Para terminar, algunos consejos gratuitos: documente abun-
dantemente el proceso de creacion de su perfume, por sida la
casualidad de que huele como alguna fragancia ya existente en
el mercado. Esa documentacién puede contribuir a demostrar
que la similitud es casual, y si se encuentra del otro lado y en-
tabla un pleito por infraccion a alguien, le asegurard que la otra
parte tendrd que soportar la carga de demostrar que usted ha
copiado una fragancia existente. Esto mismo valdria si se dedi-
case a la elaboracion de vinos o a la direccion de un restau-
rante. Esté preparado ante la demanda de un competidor que
reclame que usted ha infringido sus derechos sobre el bouquet
de su Grand Cru o sobre los exquisitos aromas de sus creacio-
nes culinarias. Naturalmente, de momento, esto es solo nece-
sario en los Pafses Bajos.
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PLANIFIQAGIC)N DE UNA
CAMPANA DE |
SENSIBILIZACION

Las miniguias de la OMPI

Si, pero {entienden lo que digo ?

La sensibilizacion engloba incontables
formas de actividad cuyo propdsito es
concienciar a la poblacién sobre diferen-
tes aspectos de la propiedad intelectual y
ayudarla a entenderlos: anuncios contra
la pirateria concebidos para meter miedo
a adolescentes que se dedican a descar-
gar material de Internet; premios para
promocionar a los aspirantes a invento-
res; publicaciones en papel satinado pa-
ra orientar a las pequefias empresas en
el laberinto del patentamiento. En el Dia
Mundial de la Propiedad Intelectual, las
oficinas de propiedad intelectual cele-
bran certdmenes y conferencias. Y a lo
largo de todo el afio, los grupos sectoria-
les dedican enormes sumas de dinero a
disuadir a los consumidores de que
compren marcas falsificadas. Ahora bien,
{cudles de estos recursos suponen una
buena inversién? (Qué tipo de activida-
des de sensibilizacion tienen la mayor in-
cidencia?

Existe relativamente poca informacion
disponible sobre la forma de planificar
una campana eficaz de sensibilizacidn
sobre propiedad intelectual. Asf pues, en
respuesta a las reiteradas peticiones de
orientacion por parte de las oficinas y or-
ganizaciones de propiedad intelectual, la
OMPI ha creado una coleccion de guias
concisas en linea. Disponibles en la nue-
va seccion de Sensibilizacion del publico
del sitio web de la OMPI, estas guias
ofrecen informacidon que ayudard a los

responsables del drea de la propiedad in-
telectual a planificar y llevar a cabo cam-
parfias de sensibilizacidn.

Obviamente, este tipo de guias no puede
suplir los servicios de los profesionales
de la comunicacion. Ademas, las costum-
bres y cultura locales tienen una enorme
incidencia en la forma de redactar los
mensajes y en la manera de promoverlos
a través de campanas publicitarias en to-
do el mundo. Teniendo esto presente, las
gufas de la OMPI se han destilado hasta
su esencia.

Hacer llegar el
mensaje apropiado
a la audiencia
adecuada

Una campana o actividad de sensibiliza-
cion eficaz es la que consigue hacer lle-
gar un mensaje a una audiencia en parti-
cular, e influye en el comportamiento de
dicha audiencia. Esto es mds fdcil en teo-
ria que en la practica. Hablar a gritos no
basta para conseguir que la gente escu-
che. La investigacidn, la reflexion y una
cuidadosa planificacion aumentaran la
probabilidad de conectar con la audien-
cia prevista y lograr un efecto.

Las gufas de la OMPI estén divididas en
dos secciones principales. Cada una de
estas secciones se desglosa en cuestio-
nes que deben plantearse en cada mo-
mento y en una serie de pasos posterio-
res para poner en practica las respuestas
a tales cuestiones.

La primera parte, denominada Planning

a Public Outreach Campaign (planifica-

cién de una campana de sensibilizacion

publica), se ocupa de como:

m  establecer los objetivos estratégicos,

m determinar la audiencia destinataria,

m utilizar la investigacion en la formu-
lacion de un mensaje efectivo, te-
niendo en cuenta también la investi-
gacion previa, y

m elaborar un programa de comuni-
cacion.

La segunda parte, denominada Using
Communication Tools Effectively (utiliza-
cion eficaz de los instrumentos de comu-
nicacion), ofrece una introduccion al uso
de diferentes medios de comunicacion,
como Internet, el cine, la television, folle-
tos, personajes famosos que acttian co-
mo portavoces, la prensa y aconteci-
mientos especiales.

Estas gufas se ampliardn en breve para
incluir una base de datos de enlaces con
material interesante de sensibilizacion
sobre la propiedad intelectual proceden-
te de todo el mundo. Contendrd ejem-
plos de campanias bien planificadas, co-
mo la campaia de lucha contra la
pirateria del Brasil (véase la pagina 5),
carteles llamativos, sitios web eficaces y
mas cosas. Se anima a los lectores a que
recomienden sus ejemplos favoritos para
que sean incluidos en Ultima instancia en
este recurso.

Las guias de sensibilizacion de la OMPI se encuentran en: www.wipo.int/ip-outreach
Si desea recomendar camparias o materiales de sensibilizacion para la base de datos Outreach Examples (ejemplos de
sensibilizacion), envie un mensaje a: outreach@wipo.int




LUCHA CONTRA
LA PIRATERIA: EL BRASIL
CONTRAATACA

El Brasil le estd haciendo la guerra a la pirateria en muchos
frentes. Se han formado alianzas, se han elegido las armas y
han comenzado las batallas. EI Consejo Nacional para Combatir
la Pirateria y los Delitos contra la Propiedad Intelectual (CNCP),
organismo mixto publico-privado creado en octubre de 2004
en el seno del Ministerio de Justicia brasilefio, estd al frente de
la contienda. La estrategia y las tacticas del Consejo quedan re-
cogidas en el Plan Nacional de Lucha contra la Pirateria, y las
operaciones abarcan cuatro frentes de medidas, a saber: repre-
sivas, educativas, economicas e institucionales.

Estrategia y tacticas

El plan nacional de lucha contra la piraterfa contiene 99 direc-
trices sobre actuaciones a corto, mediano y largo plazo. El
Consejo evalua periodicamente las actividades en curso con el
fin de determinar qué es lo que funciona y lo que no funciona,
a fin de modificar correspondientemente las directrices.

Una comunicacion eficaz es fundamental para asegurarse de
que la estrategia del Consejo es entendida por todos los secto-
res de la sociedad y para potenciar al maximo sus efectos. La
comunicacion es bidireccional, de manera que cualquier parte
interesada puede hacer oir sus opiniones en talleres, reuniones
y a través de lineas telefdnicas e Internet. Asi, por ejemplo,
Cliguedentncia es una linea abierta para que la poblacion re-
gistre quejas, transmita informacion sobre productos piratas o
nuevos métodos de falsificacion, informe de nuevas tiendas
donde se venden productos falsificados, y asi sucesivamente.

Informacion confidencial al
servicio de la observancia

Bajo el titulo de medidas represivas, en el Plan Nacional se defi-
ne la estrategia de ampliar y coordinar las labores de inteligencia
de todos los departamentos publicos que participan en la lucha
contra la pirateria, la falsificacion y otros delitos relacionados con
la propiedad intelectual. EI gobierno ha destinado importantes re-
cursos a esta drea, y las acciones resultantes han recibido una
gran cobertura por parte de los medios informativos.

La primera prioridad fue cerrar las rutas de entrada al pais de
productos falsificados redoblando los controles en puntos fron-
terizos estratégicos, como el Ponte da Amizade que une el
Brasil y el Paraguay. Solamente esta intervencion llevo a la in-
cautacion de 33 millones de CD y DVD ilegales en 2005, casi el
doble de las aprehensiones efectuadas en 2004. En el puerto
maritimo de Santos, en Sdo Paulo, las autoridades se incauta-
ron de mas de 120 contenedores de mercancia ilegal. En otra
operacion, una investigacion de seis meses desemboco en la

Fotos: CNCP
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EJEMPLOS NACIONALES u

El lema original de la campaiia, “Lo barato sale caro”, se descarté
cuando una investigacion de mercado puso de manifiesto que el

lema “Pirata: ibasta ya!” tenia un mayor efecto sobre los
consumidores.

incautacion de 204 millones de guantes quirtrgicos falsifica-
dos, que infringian las normas sanitarias y de seguridad. Con
todo, los delincuentes no han dejado ni un instante de exprimir
su creatividad para hallar nuevas formas de burlar la vigilancia.

Entre las actividades dirigidas a intensificar las medidas de re-
presion en los puntos de venta que han dado sus frutos se en-
cuentra la Operacion Sagitario, que se llevo a cabo en comer-
cios populares de venta al por menor de productos de bajo
precio de Sao Paulo, Belo Horizonte, Pernambuco, Rio de
Janeiro y Brasilia.

Estas incautaciones de productos ilegales, que no dejaron de
saltar a los titulares, supusieron meses de meticulosas investi-
gaciones y operaciones conjuntas de la Policia Federal, la
Policia Federal de Carreteras, la Secretaria de la Renta Federal y
los drganos regionales encargados del cumplimiento de la ley.
Las operaciones de represion no solo se limitaron a las incau-
taciones. En 2005, fueron detenidas aproximadamente 1.200
personas por contrabando, comercio ilegal y otros delitos rela-
cionados con la propiedad intelectual, lo que supuso un au-
mento del 3.076 por ciento con relacidn a 2004, en que sola-
mente fueron detenidos 39 contrabandistas. Entre éstas
también hubo detenciones por ciberdelitos, como la publicita-
cion en Internet de programas informaticos, musica y peliculas
piratas.

La campana “Pirata: jbasta
ya!ll

En tanto que las medidas represivas se centran en el aspecto
de la oferta de falsificaciones, las actividades educativas del
Consejo van destinadas al sector de la demanda. El programa
educativo estd concebido no s6lo para alertar a la poblacion so-
bre los riesgos que conlleva la compra de productos piratas, si-
no también, en general, para fomentar una cultura de la pro-
piedad intelectual en el Brasil, animando a los consumidores a
preferir productos genuinos.

>>>
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Una de las principales campanas de sensibilizacion ha sido la
denominada “Pirata: ibasta ya! Sdlo utilizo originales”, em-
prendida conjuntamente con el Sindicato de los Funcionarios
Técnicos de la Renta Federal (SINDIRECEITA). Lanzada en fe-
brero en el carnaval de San Salvador de Bahia, el lema de la
campana aparecia por todas partes: en carteles, gorras, cami-
setas, boligrafos y demas. El Consejo llegd incluso a distribuir
programas de bolsillo de la Copa Mundial 2006, un medio pu-

bilizacion mencionadas, se decidieron a abordar la cuestion de
los precios. La solucion a la que llegaron fue la de promover la
creacion de lineas alternativas de productos originales a precios
méds asequibles. El Consejo animd a la poblacion y al sector pri-
vado a presentar iniciativas en este sentido, y ofrecid a los pro-
ductores y a la industria publicidad gratuita e incentivos publi-
cos para crear productos de marca econémicos.

m
.

La cobertura de las incursiones policiales por la prensa refuerza el mensaje de que no hay pirateria sin castigo

blicitario decisivo en un Brasil chiflado por el futbol. Los pro-
gramas llevaban el lema contra la piraterfa y los colores de mar-
ca amarillo y verde del equipo nacional. La campafa continta
ahora en ferias y acontecimientos populares de todo el pais, y
pronto se extenderd a las escuelas primarias y secundarias, a
los institutos y a las universidades.

La participacion activa del Consejo en mds de 30 aconteci-
mientos de sensibilizacion durante 2005 contribuy6 a estimular
la participacién de muchas instituciones del sector privado. El
resultado fue que periodicos, revistas, canales de television y
emisoras de radio comenzaron espontdneamente a divulgar
noticias relacionadas con la propiedad intelectual.

Intervenciones econdmicas:
abordar el problema de los
precios

A través de una campafa permanente se aconseja a los consu-
midores que no se dejen deslumbrar por los bajos precios pa-
ra comprar productos de muy baja calidad. El mensaje es que
solamente merece la pena comprar un producto barato si ese
producto es legitimo y tiene una calidad decente. Sin embargo,
mientras elaboraban el plan nacional, los miembros del
Consejo reconocieron que la diferencia de precios es la verda-
dera razon por la que los consumidores compran productos
falsificados. Asi pues, paralelamente a las campafas de sensi-

La respuesta fue positiva:

= Algunos grandes almacenes y cadenas de supermercados
comenzaron a vender CD y DVD al precio de 8,90 reales
(4 dolares estadounidenses).

= Una nueva tecnologfa, el disco semi-metdlico (SMD, Semi-
Metallic Disc)', inventada por el cantante brasilefio Ralf,
brindd una alternativa de bajo costo a los CD. Con un pre-
cio final de venta de 4,50 reales (2 délares estadouniden-
ses), se dio la oportunidad a los vendedores ambulantes de
vender legalmente SMD a precios comparables a los de los
(D piratas, de los que podian obtener beneficios similares.

m NIKE, que ostenta los derechos de propiedad intelectual
sobre las camisetas oficiales de la seleccién nacional de
futbol brasilefia, comenzd a fabricar una version simplifica-
da de las camisetas con un precio de venta al publico de
39,90 reales (18 délares estadounidenses), en lugar de los
170 reales (78 dolares estadounidenses) de las originales.
Pese a que todavia cuestan el doble que la version falsifi-
cada media, la extraordinaria cifra de ventas alcanzada
muestra que los consumidores optaran por la calidad
cuando el precio esté al alcance de su bolsillo.

m  El Club Atlético Paranense adopt la politica de integrar a
los vendedores ambulantes en su programa de comerciali-
zacion y cre6 productos especificamente para ellos con el
fin de que los vendieran entre los segmentos con menores
niveles de ingresos.

Razones del Brasil para luchar contra la pirateria

mengua la recaudacion tributaria;

amenaza la salud y la seguridad de los consumidores;

La pirateria supone una competencia desleal, y perjudica la industria y el comercio nacionales;
deteriora la imagen del pais, lo que lleva a la pérdida de inversiones y puestos de trabajo;

alimenta la delincuencia internacional organizada y contribuye al blanqueo de dinero;
burla la proteccién de los conocimientos tradicionales y de los recursos naturales;

socava el respeto por los derechos laborales, al crear empleo ilegal y explotar la mano de obra de menores;

plantea cuestiones medioambientales y socava el desarrollo sostenible.




El Consejo Nacional para Combatir la Pirateria v los
Delitos contra la Propiedad Intelectual (CNCP)
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Ministerios:

Justicia

Hacienda

Relaciones Exteriores

Ciencia y Tecnologia

Cultura

Desarrollo, Industria y Comercio Exterior
Trabajo y Empleo

Secretaria de la Renta Federal.

El Consejo también estd integrado por representantes del Senado Federal, la
Cémara de Diputados, la Policia Federal, la Policia Federal de Carreteras y la

EI CNCP es una iniciativa gubernamental en la que los representantes del sector publico y del sector privado tienen igual

Sociedad civil:

m  Sector audiovisual (cinematografico)

Sector fonografico (musical)

Sector de software

Sector literario

Sector del tabaco, las bebidas y los combustibles
Asociacion Brasileria de Propiedad Intelectual
Confederacion Nacional de Industria

Foto: CNCP

La campaiia iniciada en el Carnaval de Bahia ha sido todo
un éxito.

Al' mismo tiempo, el gobierno redujo la carga tributaria en va-
rios sectores. Asi, por ejemplo, la ley que entr¢ en vigor el 21
de noviembre de 2005 otorga beneficios fiscales sobre los pro-
ductos informaticos que se vendan a precios asequibles.

Medidas institucionales

Si bien el Brasil cuenta con una legislacion moderna en mate-
ria de proteccion de la propiedad intelectual, los textos juridi-
cos relacionados con la aparicién de las nuevas tecnologias re-
quieren su actualizacion periddica. Ademas, existe un debate
permanente sobre la modificacion del aspecto procesal de la
legislacion brasilefia con el fin de facilitar los tramites. Esto exi-
ge un alto grado de coordinacion entre las instancias ejecutivas,
legislativas y judiciales que intervienen en el proceso.

Un proyecto de ley que esta tramitandose actualmente en el
Congreso brasilefio atafie a la destruccion de productos piratas.
Esta ley se ha concebido para solucionar un problema origina-
do por la legislacion vigente, que exige el almacenaje de los
productos falsificados en depositos hasta que se haya juzgado
el caso. Solamente el volumen de productos piratas confisca-
dos ha hecho que esto se convierta en una carga financiera tan-
to para las autoridades como para las empresas legitimas. Estan

debatiéndose intensamente diversas propuestas de modifica-
cion de la legislacion en el seno del grupo de trabajo sobre
cuestiones juridicas del Consejo, a fin de velar por que las en-
miendas propuestas tengan en cuenta los intereses de todos
los sectores y ofrezcan la mejor solucion para el Brasil.

Comunicacion eficaz

En los cuatro frentes, la eficacia de la comunicacion es decisiva
para aplicar satisfactoriamente las estrategias de lucha contra la
pirateria en el Brasil. La cobertura informativa de las operacio-
nes de represion transmite al publico la idea de que la pirate-
ria no merece la pena y que no quedara impune. El programa
educativo del Consejo refuerza este mensaje, al tiempo que
anima a los consumidores a elegir la calidad por encima de imi-
taciones baratas. La divulgacion de las medidas econdémicas
permite dar a conocer alternativas legales de bajo costo. Y una
buena comunicacién entre las instancias judiciales, legislativas
y ejecutivas contribuye a la elaboracion de leyes que permitan
hacer frente al problema.
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EDUCACION EN PROPIEDAD
INTELECTUAL EN BELARUS

La nueva Biblioteca Nacional simboliza la
motivacion de Belaris por innovar en la
enseiianza, el disefio y la tecnologia.

“Las estadisticas muestran que hasta el 80 por ciento del incre-
mento del producto interno bruto de los paises en desarrollo
durante los ultimos afios se debe la innovacion y el uso efecti-
vo de la propiedad intelectual”, dice el Sr. Leonid Voronetsky,
Director General del Centro Nacional de Propiedad Intelectual
(NCIP) de Belarus. Teniendo esto presente, Belartis ha acometi-
do un conjunto de iniciativas educativas relacionadas con la pro-
piedad intelectual, destinadas a potenciar el rendimiento eco-
némico de la innovacién basada en la investigacion.

Durante los dltimos cinco afios, los estudios efectuados por el
Ministerio de Educacién han
puesto de manifiesto un aumento
sostenido en el volumen de in-
vestigaciones realizadas en uni-
versidades financiadas publica-
mente. Cada afio salen de las
instituciones de educacion supe-
rior de Belards entre 700y 800 in-
novaciones tecnoldgicas, que to-
can todos los sectores principales
de la economia, y una de cada
cuatro del conjunto de las solicitu-
des nacionales relativas a inven-
ciones y modelos de utilidad estd

presentada por instituciones do-
centes. Sin embargo, estas esta-
disticas camuflan un problema, a saber, la falta comparativa de
una innovacién pujante en el sector empresarial.

El andlisis de los centros de produccién y de investigacion de
Belards ha dejado ver que los problemas relativos a la protec-
cion juridica y, en particular, a la gestién de la propiedad inte-
lectual en el dmbito empresarial estaban socavando las ventajas
competitivas de las empresas de Belarus. Asi pues, el gobierno
se ha centrado en la formacién de recursos humanos en el érea
de la propiedad intelectual como un elemento decisivo de su
esfuerzo por estimular las actividades de innovacion.

Belarus

Apertura de un centro de
formacion

En 2004, por mandato del Presidente de la Republica, se cre6
un centro de formacion en propiedad intelectual en el seno de
la estructura del NCIP. Desde su inicio, el centro de formacion
ha trabajado en estrecha colaboracion con la Academia Mundial
de la OMPI. En noviembre de 2004, el Director General Adjunto
de la OMPI, Philippe Petit, y el Director General del NCIP,
Leonid Voronetsky, firmaron un protocolo de cooperacion en el
que se establecian los pormenores de la asistencia técnica que
prestaria la OMPI. Esta incluia computadoras y programas infor-
méticos modernos, materiales y métodos docentes sobre pro-
piedad intelectual y acceso gratuito a cursos de ensefianza a dis-
tancia.

Solamente en 2005, participaron unas 2.000 personas en los
cursos, seminarios y talleres ofrecidos por el centro de forma-
cion. A través de un servicio de consulta, el Centro atiende ade-
més la creciente demanda de cursos mds especializados, y ofre-
ce a los solicitantes informacion y el consejo de especialistas. El
servicio de consulta, que también utilizan usuarios de paises ve-
cinos como Letonia, Polonia, Rusia y Ucrania, ha resultado tener
tal éxito que el NCIP acaba de poner en marcha otro servicio si-
milar en las instalaciones de la Biblioteca Cientifica y Técnica.
Durante los préximos afos, se establecerd una red de servicios
de consulta entre las principales regiones de Belarts.

Con vistas a abordar los problemas relacionados con la gestion
de la propiedad intelectual en el sector empresarial, durante el
curso académico 2006/2007 estan introduciéndose en institu-
ciones de ensefianza superior y de educacién secundaria cursos
sobre los fundamentos de la gestion de la propiedad intelectual.
El programa, pensado para completar la competencia profesio-
nal de los alumnos, engloba tanto los aspectos tedricos como
practicos relacionados en especial con la legislacion nacional e
internacional en materia de propiedad intelectual; cémo obte-
ner los derechos de propiedad intelectual en Belarts y en el ex-
tranjero; informacion sobre patentes y métodos de busqueda; la

Superficie: 207.600 km2

Capital: Minsk

Poblacion: 10,3 millones
Idiomas oficiales: belaruso y ruso
Industrias principales: maquinaria
y herramientas pesadas, motoci-
cletas, televisores, fibras quimi-
cas, textiles.

Belaris es una republica inde- socio comercial, la forma de inte-

pendiente sin salida al mar. La
economia del pais creci6 un 8 por
ciento en 2005, y el gobierno ha
conseguido reducir la inflacion
durante los ultimos afios.
Actualmente, Belaris esta nego-
ciando con Rusia, su principal

grar mejor las economias de las
dos naciones.

(Fuente: www.wikipedia.com)
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Atraer a los jévenes hacia la investigacion cientifica

Belarts puso en marcha un programa a mediados del decenio de 1990 con vistas a atraer a los jovenes hacia la investigacion cientifica. Alexey
Kolos, un joven entusiasta de la astronomia de Minsk, es uno de los beneficiarios de este programa. Alexey tuvo la oportunidad de dedicar
varios afos a colaborar con el astrénomo Evgeniy Tchaykovky en una idea bésica de nuevo telescopio, que comenzd a desarrollar durante su
cuarto afo de estudios.

En un telescopio normal, solamente se necesita un 5 por ciento del instrumento para realizar observaciones. El resto no es mas que un tubo y
una barra elevadora, que garantizan los finos movimientos necesarios para observar objetos en el espacio. Alexey habia descubierto previa-
mente caracteristicas desconocidas de un espejo que podia funcionar simultdneamente como telescopio y como celostato, dispositivo 6ptico
utilizando para seguir la trayectoria de los cuerpos celestes y reflejar su luz en el telescopio.

En colaboracion, disenaron el telescopio-celostato Kolos-Tchaykovky. Este nuevo telescopio no necesita ni barra de suspension ni tubo, y pesa
cien veces menos que un telescopio convencional de la misma potencia. Se presentd una solicitud de patente (BY20030032) en Belarts para
el nuevo instrumento, que puede utilizarse para observar tanto objetos astrondmicos como terrestres desde cualquier latitud geogréfica. El teles-
copio fue puesto a prueba por especialistas del Observatorio Pulkovo de Rusia, quienes sefialaron que el descubrimiento de Alexey permitird
la creacion de una gama de telescopios multifuncionales sencillos y econdmicos, que puedan utilizar del mismo modo aficionados e investiga-
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dores cientificos.

infraccion y observancia de los derechos de propiedad intelec-
tual; y la valoracion de la propiedad intelectual y la concesion de
licencias.

Coordinacidon de esfuerzos
entre sectores

Con el fin de asegurar la coordinacién de esfuerzos dirigidos a
mejorar la formacion en propiedad intelectual, el gobierno cre6
en 2005 la Junta Asesora Interinstitucional sobre educacién en
propiedad intelectual. Estd formada por representantes de di-
Versos  organismos  estatales, instituciones docentes, |la
Academia Nacional de Ciencias, investigadores de renombre y
profesionales de la propiedad intelectual. Los objetivos princi-
pales de la Junta Asesora son mejorar el programa sobre los
fundamentos de la gestion de la propiedad intelectual, crear
mejores métodos y materiales para la ensefianza de la propie-
dad intelectual, y coordinar las actividades de todas las partes
interesadas para solucionar los problemas relacionados con la
ensefianza y capacitacion en materia de propiedad intelectual.

Un renovado impulso

Los programas conjuntos de educacion sobre propiedad inte-
lectual elaborados por la OMPI'y el NCIP recibieron un nuevo
impulso en mayo, cuando la OMP1'y la Organizacion Eurasidtica
de Patentes celebraron una conferencia internacional sobre
educacién y capacitacion en propiedad intelectual en Minsk.
Este acontecimiento congregd a 300 participantes de mds de 20
paises para debatir el perfeccionamiento de los recursos huma-
nos como medio de estimular la actividad innovadora y la si-
tuacion actual de la educacion y capacitacion en propiedad in-
telectual. En la conferencia se definieron los nuevos criterios
que precisan la ensefianza y la capacitacién en materia de pro-
piedad intelectual para garantizar la calidad, accesibilidad y efi-
cacia. Asimismo, se destaco la necesidad de divulgar la propie-

Reunién de mesa redonda durante la Conferencia
Internacional sobre enseiianza y formacion en P.I.,
celebrada en mayo.

dad intelectual a través de actividades de sensibilizacion, como
por ejemplo mediante certdmenes nacionales para jovenes. Se
adoptaron otras medidas con vistas a aumentar la cooperacion
entre el NCIP y el Instituto Estatal de Educacion en Propiedad
Intelectual de Rusia, en coordinacion con la Academia Mundial
de la OMPI, para crear en Belarts un centro regional de forma-
cion en propiedad intelectual.

La demanda que se produce desde un creciente nimero de sec-
tores, tanto del mundo empresarial como del académico, da fe
de la necesidad de que los programas de capacitacion en pro-
piedad intelectual de Belaris se mantengan al dia con el mer-
cado y las actividades economicas mundiales. En colaboracion
con la Junta Interinstitucional, el centro de formacion del NCIP
organizard mds cursos y seminarios destinados a grupos especi-
ficos, asi como nuevos servicios para cualquiera interesado en
la propiedad intelectual.
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TRANSFERENCIA
TECNOLOGICA
Y DESARROLLO

1. Compendium of
International Arrangements
on Transfer of Technology
UNCTAD/ITE/IPC/Misc.5
(2003).

Dale a un hombre un pescado y se alimentard un dia.

Dale a un hombre una red de pesca y se alimentardn €l y su
familia mientras dure la red.

Ayuda a un hombre a desarrollar los conocimientos y los me-
dios necesarios para mejorar la red de pesca y disenar y fa-
bricar nuevas redes, y podrdn alimentarse él y su comunidad
durante anos. - Version moderna de un antiguo proverbio

Aunque la transferencia tecnoldgica es un tema muy debatido,
su definicion es muy diferente dependiendo del contexto. El
presente articulo se centra en la transferencia tecnoldgica en
las universidades e instituciones de investigacion y describe el
enfoque practico de la OMPI con relacion a la transferencia de
tecnologfa en el contexto de la labor de la Organizacion de fo-
mento del uso estratégico de la propiedad intelectual en aras
del desarrollo econdémico.

Para la mayoria de las universidades y centros de investigacion,
la transferencia tecnologica se define, segun la Association of
University Technology Managers (AUTM), como el proceso de
transferir de una organizacion a otra los descubrimientos cien-
tificos, con el fin de promover el desarrollo y la comercializa-
cion. Esta transferencia se lleva a cabo por lo general a través
de la firma de acuerdos (o contratos) de concesion de licencias
entre las universidades y las empresas privadas o entidades
comerciales de capital publico.

En los acuerdos de licencia, la universidad o el centro de in-
vestigacion concede permiso (licencia) para utilizar la propie-
dad intelectual de una tecnologia de nueva creacion a un li-
cenciatario del sector privado o a una “empresa derivada” a
cambio de regalias u otro tipo de retribuciones. Los derechos
de propiedad intelectual permiten a las universidades ser titu-
lares de los resultados de sus investigaciones y controlar el uso
de los mismos, y, por tanto, en este sentido, son el fundamen-
to de la transferencia de tecnologia.

Las universidades reciben un caudal de ingresos por estas
transferencias tecnoldgicas que, segun el estudio anual de con-
cesion de licencias de la AUTM, asciende a mas de mil millones
de dolares estadounidenses anuales solamente en lo que se re-
fiere a las instituciones estadounidenses. Durante los ultimos
afos, se ha presenciado una rdpida expansion en el nimero de
oficinas de transferencia tecnoldgica establecidas por universi-
dades con vistas a canalizar este proceso. En algunos casos, la
transferencia tecnoldgica es reciproca, y el centro de investiga-
cion y el licenciatario intercambian y desarrollan tecnologfas en
colaboracion.

El contexto multilateral

En 2003, habia mds de 80 instrumentos internacionales que
contenian disposiciones sobre transferencia de tecnologfa,' y
esta cifra va en aumento. En el contexto de las Naciones Unidas
y de otros acuerdos multilaterales, la transferencia de tecnolo-
gia se ha considerado con frecuencia como un proceso de “ad-
quisicion” mediante el cual los paises en desarrollo tratan de
tener acceso a productos y conocimientos técnicos importados
del mundo desarrollado. Con frecuencia, no se aborda la idea
de conceder licencias sobre activos intangibles como la propie-
dad intelectual, asi como tampoco las posibilidades que brinda
el intercambio reciproco. Sin embargo, este activo intangible,
como el disefio de la red de pesca del proverbio mencionado
al principio, puede ser decisivo para la sostenibilidad.

Ahora bien, esta perspectiva unidireccional de la "mera recep-
cién” de la transferencia tecnologica estd cambiando. Puesto
que los paises en desarrollo estan introduciendo sistemas para
estimular la innovacién y estrategias de propiedad intelectual
con vistas a dar apoyo a sus actividades de investigacién, con
frecuencia combinando investigaciones nuevas con conoci-
mientos tradicionales, este enfoque estd complementédndose
con un nuevo punto de vista del crecimiento basado en el de-
sarrollo, en el que en la propiedad intelectual cumple un co-
metido fundamental.

Atencion a la negociacion satisfactoria de licencias tecnoldgicas
La OMPI viene elaborando materiales para uso de los Estados
miembros sobre la aplicacién préctica de la transferencia de
tecnologfa desde 1979, cuando la Organizacion publicé su pri-
mera guia pormenorizada sobre la negociacion de licencias.
Desde el afio 2000 hasta el dia de hoy, la OMPI, a peticion de
sus Estados miembros, ha centrado su labor en materia de
transferencia tecnoldgica en programas concebidos para ayu-
dar a los paises en desarrollo a crear capacidad en la creacion
de activos de propiedad intelectual y en la negociacion de li-
cencias tecnoldgicas.

El taller de la OMPI sobre negociacién de licencias tecnoldgicas
se ha celebrado en el Brasil, el Camertin, Colombia, la India,
Indonesia, Jordania, Malasia, el Senegal, Serbia, Singapur y
Zimbabwe. Asimismo, este afio tendran lugar sesiones de for-
macién en Tunez y en Ghana.

La sostenibilidad y el seguimiento son elementos fundamenta-
les del curso sobre negociacion de licencias tecnoldgicas. Los
Estados miembros participantes reciben una carpeta de forma-



Normalizacion de politicas de propiedad intelectual
en las universidades malayas

cién sobre la negociacion de licencias tecnoldgicas (disponible
en francés, espariol, inglés, portugués y serbio), que contiene
un conjunto de materiales que permite a cada pais reproducir
y mejorar el programa de formacion. Asi, por ejemplo, el Brasil
ya ha formado a 20 formadores con el fin de que puedan im-
partir el curso sin intervencion de la OMPI.

La carpeta contiene un manual, presentaciones, casos hipotéti-
cos de simulacién, una guia de procedimiento, formularios de
instruccién y formularios de prueba. Las situaciones se basan
en casos hipotéticos pero realistas de investigadores de paises
en desarrollo: el caso del anansi atafie a los conocimientos tra-
dicionales y las tecnologfas farmacéuticas; el del Ziggurat se
centra en la informatica; el de la nanolina se basa en la biotec-
nologia y la nanotecnologia; y el de la turbina inteligente, en las
energias renovables.

Los participantes dedican los dos primeros dias a recibir for-
macién por parte de especialistas en licencias y técnicas de ne-
gociacion, tras la cual utilizan los “juegos” de simulacién para
poner en prdctica sus recién adquiridas habilidades.
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Dos equipos examinan el acuerdo de licencia que han alcanzado durante el curso de
formacion sobre negociacion de licencias tecnoldgicas.Negociaciones en progreso
durante un curso de negociacion de licencias en Ginebra y Dakar (Senegal).

tente para rellenar las lagunas de competencias esenciales; y
estudios, como los encargados por la OMPI en siete paises
asidticos, para ayudar a analizar el modo en que las cuestiones
relativas a la transferencia de tecnologfa y a las alianzas entre la
Universidad y la industria pueden abordarse en la préctica de
forma satisfactoria.

El Gobierno de Malasia ha ordenado que la totalidad de las 17 universidades publicas establezcan una unidad de investigacion, desarrollo y comerciali-
zacion. El cometido de estas unidades es gestionar la asignacion de fondos destinados a 1+D v a la solicitud de patentes sobre los resultados de las acti-
vidades de 1+D. Las universidades dispondrdn de un procedimiento normalizado con relacion a la titularidad de los resultados de la investigacion y a la
participacion en los beneficios de la comercializacion de tales resultados. Normalmente, se dividiran al 50 por ciento entre la Universidad y los investi-
gadores y, en el caso de algunas universidades, el investigador recibird hasta un 75 por ciento de los beneficios.

El seguimiento del programa de formacion sobre negociacién
de licencias tecnoldgicas incluird una red basada en Internet
que estard en funcionamiento a finales de 2006. La OMPI co-
labora estrechamente con la Licensing Executives Society (LES)
International, asi como con las secciones locales de la LES en el
Brasil, la Comunidad Andina, Malasia y Sudafrica, con el fin de
dar apoyo local al seguimiento y la continuidad.

Diversidad de programas

Los cursos ofrecidos por la Academia Mundial de la OMPI tam-
bién comprenden sesiones sobre transferencia de tecnologia, y
la OMPIimparte varios talleres y seminarios de interés para ins-
tituciones de investigacion, a menudo en colaboracién con pe-
quefias y medianas empresas. Este abanico de programas de
formacion sobre transferencia tecnoldgica se completa con
otros programas nuevos, todos los cuales sittan la transferen-
cia tecnoldgica en el contexto del fomento y la explotacion de
las innovaciones. Estos programas prevén la asistencia a las
universidades de paises en desarrollo que deseen establecer
marcos politicos en materia de propiedad intelectual (véase la
entrevista con el profesor Ogada de la Universidad Moi en las
paginas 12 a 14); formacién en redaccion de solicitudes de pa-

Un enfoque practico

Cada vez un mayor nimero de Estados miembros estdn solici-
tando programas que faciliten la transferencia de tecnologfa. La
labor de la OMPI en esta drea se basa en el planteamiento
practico de utilizar la propiedad intelectual en aras del desarro-
llo econdémico, lo que requiere financiacion, proyectos piloto y
creacion de capacidades para poder convertirse en realidad.
Ademads, la OMPI estd empefiada en colaborar con otros orga-
nismos de las Naciones Unidas cuyos mandatos comprenden
elementos relacionados con la transferencia tecnoldgica, como
la UNESCO, la UNCTAD y la ONUDI, a fin de optimizar la efi-
cacia de esos programas.

Para mas informacion sobre el
programa de negociacion de li-
cencias tecnologicas de la OMPI,
la formulacion de politicas de
propiedad intelectual y otros pro-
gramas de formacion relaciona-
dos con la transferencia de tec-
nologia, véase www.wipo.int/
ip-development/en/strategies/
technology.html, o pongase en
contacto con la Divisién de
Propiedad Intelectual y Nuevas
Tecnologias
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LA PRORIEDAD INTELECTUAL
EN LA UNIVERSIDAD:
APLICACION DE LAS
POLITICAS

Foto: T. Ogada

intelectual patrocinada por la OMPI.

Profesor Ogada, usted desempeiié un papel decisi-
vo en la puesta en marcha de una politica oficial
destinada a abordar las cuestiones relacionadas
con la propiedad intelectual en la Universidad Moi.
{Cuaél es su alcance?

Cualquier politica proporciona a sus usuarios directrices y me-
dios para tomar decisiones. En una universidad o en una insti-
tucién investigadora, la politica institucional en materia de pro-
piedad intelectual sirve para promover la generacion,
proteccion y comercializacién de los derechos de propiedad in-
telectual. Las universidades y las entidades dedicadas a la in-
vestigacion y el desarrollo son creadores fundamentales de ac-
tivos de propiedad intelectual, si bien existen muchas partes
interesadas que intervienen en el proceso: investigadores, es-
tudiantes, patrocinadores privados, unidades de transferencia
de tecnologfa, oficinas nacionales de patentes, el publico, y
otros. La politica de propiedad intelectual es importante para
armonizar los intereses en conflicto de las diversas partes.

(Cuél cree usted que debe ser la finalidad de la politi-
ca de propiedad intelectual de una universidad?

Muchas cosas. Debe propiciar un entorno que fomente y agili-
ce la difusion de nuevos conocimientos en beneficio de la po-
blacion, al tiempo que protege los derechos tradicionales de
los investigadores para controlar los productos de su actividad
especializada. Debe velar por que los beneficios econdmicos o
de otro tipo derivados de la comercializacion se distribuyan de
forma justa y equitativa, reconociéndose las contribuciones de
los inventores y de la institucion, asi como las de otras partes
interesadas. Debe fomentar, preservar, estimular y ayudar a la
investigacion cientffica. Debe sensibilizar a los estudiantes res-
pecto de la propiedad intelectual y no olvidar la creatividad de
los jévenes. Debe crear incentivos para que los investigadores
investiguen y ofrecer recompensas por la creacion de capital in-

Tom Ogada es profesor asociado de energia e ingenieria medioambiental en la Universidad Moi, en
Kenya, y ha sido director de la oficina de transferencia tecnologica de la Universidad hasta su
nombramiento este aiio como director del Instituto de Investigacion y Desarrollo Industrial de Kenya. Ha
colaborado estrechamente con la OMPI en varias publicaciones, ademds de como formador en talleres
sobre estrategia de propiedad intelectual y como coordinador en el marco de la Iniciativa Universitaria de
la OMPI. En 2004, dirigio el equipo keniano encargado de la evaluacion nacional de la propiedad

En esta entrevista, describe como se afrontd en la Universidad Moi la necesidad de contar con un marco politico para tratar las cuestiones
relacionadas con la propiedad intelectual y habla sobre el patentamiento en los institutos de investigacion africanos.

telectual. En las universidades de los paises en desarrollo, tam-
bién debe estimular las actividades de investigacidn encamina-
das a encontrar soluciones a problemas acuciantes, como el de
los medicamentos, el agua potable y la energa.

{Por dénde empezaron?

Empezamos en 2002, a raiz de una reunion en la que los vice-
rrectores de las universidades de todo el pais solicitaron la cre-
acion de politicas en materia de propiedad intelectual.
Nombramos un comité, que yo presidi, con el fin de conducir
el proceso. Estdbamos respaldados por un equipo de especia-
listas del Instituto de Propiedad Industrial de Kenya.
Empezamos por concienciar al cuerpo docente y sensibilizarlo
sobre el tema de la propiedad intelectual.

{Con qué tipo de reacciones se encontraron por
parte del personal investigador y docente?

Al principio, los investigadores no mostraron mucho entusias-
mo por la politica de propiedad intelectual. La mayoria de los
cientificos asocia los derechos de propiedad intelectual con el
Derecho y el derecho de autor, y no son capaces de ver la per-
tinencia para sus actividades de investigacion y desarrollo.
Algunos consideraron que la iniciativa tenfa como fin hacerse
con el control de su propiedad intelectual. En particular, la
cuestion de retrasar la publicacién de los resultados de la in-
vestigacion en favor del patentamiento no recibié muy buena
acogida entre muchos investigadores. También estaban preo-
cupados por cuestiones relacionadas con la titularidad, la dis-
tribucién de beneficios y el conflicto de intereses y de compro-
misos. Con el fin de superar estos escollos, organizamos
ejercicios y debates de sensibilizacion sobre propiedad intelec-
tual en diversas facultades. La creacion de consenso fue muy
importante.



Sin duda, una tarea no exenta de dificultades. Por
tanto, desde su punto de vista, {cual es la clave para
asegurar la aceptacion de una politica de propiedad
intelectual por parte de las personas a quienes va
destinada?

Yo aprendi mucho durante el proceso. Por ejemplo, la eleccion
del equipo adecuado y del jefe de equipo encargados de re-
dactar la politica es decisiva, ya que deben inspirar confianza
en las facultades. El equipo debe incluir miembros respetados
del personal y expertos de fuera. El equipo debe dedicar tiem-
po a entender el porqué de la necesidad de una politica de pro-
piedad intelectual, de modo que puedan definir los objetivos y
las cuestiones que habran de tratarse. La politica debe estar re-
dactada en un lenguaje sencillo, facil de entender. Esto es asi
debido a que sus principales usuarios son cientificos, y facil-
mente reaccionan con rechazo ante el lenguaje juridico.

Todas las partes interesadas deben sentir que han contribuido
a la formulacion de la politica. Por tanto, es importante que el
proyecto se presente para ser debatido a todos los niveles de
gestion, en sentido ascendente. En cada una de las etapas,
siempre que se lleve a cabo una revision tras el debate corres-
pondiente, debe volverse a presentar el proyecto para su apro-
bacién antes de que pase al siguiente nivel superior. Esta es-
trategia de marcha adelante y marcha atrds puede parecer
tediosa, pero aumentara el sentido de pertenencia del docu-
mento final, ademds de sensibilizar sobre el tema de la propie-
dad intelectual.

(Ve usted alguna diferencia entre las universidades
de los paises en desarrollo y sus equivalentes de,
digamos, los Estados Unidos de América o el Japdn?
En general, el proceso deberia ser el mismo en lo que se refie-
re a la necesidad de educar, de sensibilizar al cuerpo docente
respecto de la propiedad intelectual y de crear consenso en
cuestiones fundamentales relacionadas con las politicas de
propiedad intelectual. Ademas, los objetivos de la politica de
propiedad intelectual deben ser también més o menos los mis-
mos. Sin embargo, las universidades de los paises desarrolla-
dos a menudo cuentan con mds experiencia en la interaccion
con la industria. Y es muy probable que ya dispongan de otras
politicas y marcos juridicos para canalizar las cuestiones rela-
cionadas con la consultorfa y la investigacion bajo contrato, que
constituyen instrumentos importantes a tener en cuenta en es-
te tipo de politicas. Por tanto, el proceso de formulacién de po-
liticas de propiedad intelectual puede ser mas breve.
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El proyecto Biogas de Moi University Holdings Ltd. tiene
como finalidad tratar los residuos y las aguas residuales del
sector agricola para generar energia destinada a calefaccion
e iluminacion. El agua tratada también puede utilizarse
para irrigacion.
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Asimismo, el interés de las politicas de propiedad intelectual de
los paises en desarrollo puede que se centre en cuestiones que
tienen menos importancia para las universidades de los paises
desarrollados, como, por ejemplo, prever incentivos para los
investigadores de I+D como forma de reducir la fuga de cere-
bros.

Hablenos de la primera solicitud de patente pre-
sentada por la Universidad Moi en 2004.

La patente fue desarrollada por un profesor del departamento
de ciencia y tecnologia de la madera. Se refiere a una tecnolo-
gia de eliminacion del color en aguas residuales que tiene po-
sibilidades de aplicacion en varias industrias, como la del té, el
café y la industria papelera. La presentacién de esta primera pa-
tente generd un gran interés y entusiasmo en la Universidad, lo
que condujo a una mayor conciencia por parte del personal
respecto de los derechos de propiedad intelectual.
Lamentablemente, el proceso ha sido muy lento, y la comuni-
cacion entre las oficinas pertinentes encargadas del procedi-
miento y la Universidad Moi no ha sido muy buena, lo que ha
dado lugar al descontento del inventor y de varios posibles so-
licitantes.

Por entonces, usted era director de Moi University
Holdings Ltd. {Cual fue su funcion?

Moi University Holdings Ltd. funciona como brazo comercial de
la Universidad. Fue decisiva durante la presentacion de la pri-
mera patente. La empresa ofrecié un entorno que permitio al
inventor divulgar libremente su invencion. Llevd a cabo el exa-
men preliminar, redactd la solicitud de patente, presentd la so-
licitud, abond las tasas de solicitud y se mantuvo en contacto

>>>
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Cortesfa de Moi University Holdings Ltd.

La politica de propiedad intelectual de la Universidad Moi
tiene como fin crear incentivos para los investigadores
cientificos y velar por la distribucion equitativa de los
ingresos derivados de la comercializacion.

con las diversas oficinas para vigilar el progreso. Estas son acti-
vidades que no pueden emprender los investigadores por si
mismos ya que requieren tiempo y pueden resultar desespe-
rantes.

Todavia existe una relativa escasa actividad de
patentamiento en las universidades africanas. {Por
qué cree que sucede esto?

Las reducidas cifras de patentes presentadas en los paises afri-
canos comparadas con otros paises no deben interpretarse co-

mo una indicacion de unos bajos niveles de innovacién y de
actividad pionera investigadora y técnica. Es mucho lo que es-
tén innovando los cientificos e ingenieros africanos en las insti-
tuciones dedicadas a la investigacion y el desarrollo y en las
universidades. La mayoria de estas innovaciones pasan de-
sapercibidas debido a la falta de sensibilidad sobre la propie-
dad intelectual. Entre los obstdculos al patentamiento se en-
cuentran la escasa financiacion de las actividades de 1+D por
parte de los gobiernos africanos (en la actualidad, menos del
uno por ciento del PIB); la falta de fondos para financiar las so-
licitudes y el mantenimiento de las patentes; la ausencia de
profesionales en el &mbito de la propiedad intelectual, como
los agentes de patentes; la ausencia de un marco institucional,
como las oficinas de gestion tecnologica en universidades e
instituciones de +D; y un escaso nivel de conocimientos sobre
propiedad intelectual.

{Cambiara esta situacion?

La situacion estd cambiando a medida que las universidades y
las instituciones dedicadas a la investigacion y el desarrollo de
Africa toman una mayor conciencia de la propiedad intelectual,
y a medida que los responsables de tomar las decisiones em-
piezan a ver la necesidad de aumentar la financiacién de la in-
vestigacion y el desarrollo en los campos cientifico, tecnologico
y de la innovacion.

Politicas de propiedad intelectual: diez preguntas

El profesor Ogada colabora actualmente con la OMPI en una guia breve titulada Choices in Developing IP Policies, des-
tinada a los administradores de universidades y centros de investigacion. Se basa en las preguntas fundamentales siguien-
tes que las politicas de propiedad intelectual deben abordar.

m (Quién ostentara la titularidad de la propiedad intelectual generada a partir de actividades de investi-
gacion financiadas publicamente?

m (Coémo se repartirdn los ingresos o beneficios derivados de la comercializacién de la propiedad intelectual, por ejemplo
entre los investigadores o inventores, el departamento, la institucién, los organismos publicos de financiacion y otros?

m (Existe algin derecho o estipulacion oficial vinculada a la comercializacion de la propiedad intelectual generada a
partir de investigaciones financiadas publicamente?

m (En el caso de investigaciones financiadas por entidades privadas, iquién ostentard la titularidad de la pro-
piedad intelectual generada?

m (Se utilizardn empresas derivadas o contratos de licencias para transferir tecnologias al sector privado con el fin de
comercializarlas?

m (Quién gestionard los activos de propiedad intelectual, especialmente la negociacion de licencias y el reparto
de regalias?

m (En qué medida fomentard la institucion la comercializacion de los resultados de la investigacion a través
de la actividad empresarial?

m (Cémo se abordardn los costos de la proteccion de la propiedad intelectual y de su mantenimiento?

{Cémo debe canalizarse el procedimiento de divulgacidn de la invencion?

m (Como se abordardn los conflictos de intereses entre las tareas docentes e investigadoras y los proyectos de cardc-

ter comercial?
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Cartel de la campaiia de la oficina
PROINNOVA de la Universidad de
Costa Rica, que participa en el
programa de la Iniciativa
Universitaria de la OMPI, donde se
alienta a los investigadores a pensar
en la propiedad intelectual.

El caso de Croacia

Las universidades de Croacia han acogi-
do el programa con entusiasmo. Tres or-
ganismos  de investigacion,  la
Universidad de Zagreb, el Instituto Rudjer
Boskovic y el Instituto Brodarski, nombra-
ron respectivamente en 2005 un coordi-
nador de propiedad intelectual. Los tres
coordinadores, asistidos por la Oficina
Estatal de Propiedad Intelectual de la
Reptblica de Croacia (SIPO), trabajan en
colaboracién para mejorar en sus depar-
tamentos de ciencia y tecnologfa el co-
nocimiento sobre la forma de utilizar la
propiedad intelectual para sacar prove-
cho de los resultados de la investigacion.

Los coordinadores han participado en ta-
lleres regionales organizados por la OM-
Pl en colaboracion con el programa re-
gional de propiedad intelectual CARDS
(Asistencia ~ Comunitaria  para la
Reconstruccion, el Desarrollo y |la
Estabilizacion) de la Oficina Europea de
Patentes. Han recibido formacion sobre
la gestion de la propiedad intelectual en
las universidades y cémo buscar infor-
macion sobre propiedad intelectual en
bases de datos en linea. Junto con la SI-

La Iniciativa Universitaria de la OMPI es
uno de los diversos programas de la
Organizacién destinados a alentar a las
universidades y entidades de 1+D de los
paises en desarrollo a crear, proteger y
explotar los activos de propiedad intelec-
tual. Las instituciones participantes reci-
ben un conjunto de materiales de refe-
rencia sobre propiedad intelectual y se
designa un coordinador universitario de
propiedad intelectual en cada institucion
para que divulgue informacion y asesore
en esta materia a los alumnos y al perso-
nal docente. Los coordinadores acttian

PO, dos de los institutos han organizado
otros talleres este afo, y los tres partici-
pardn este mismo afo en un seminario
nacional sobre infraestructura de propie-
dad intelectual para el sector de I+D de
Croacia en el marco del programa
CARDS.

Los coordinadores han trabajado conjun-
tamente para reunir una serie de mate-
riales docentes y directrices sobre pro-
piedad intelectual a partir de la carpeta
de informacion facilitada por la OMPI. En
el Instituto Rudjer Boskovic se ha esta-
blecido un mecanismo de coordinacion
entre las escuelas técnicas y los departa-
mentos comerciales y juridicos con el fin
de mejorar la informacién y la asistencia
al alcance del personal cientifico.

En mayo de 2006, el Instituto Rudjer
Boskovic fundd Rudjer Innovations Ltd.
Este organismo gestiona la evaluacion,
proteccion y explotacion de la propiedad
intelectual generada por los investigado-
res del Instituto y su propdsito es conver-
tirse en un centro de excelencia de la
propiedad intelectual en Croacia. Se ha

Cortesia de EPO CARDS
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de enlaces con la OMPI y con la oficina
nacional de propiedad intelectual, y reci-
ben acceso a formacion.

El programa cuenta actualmente con la
participacion de casi 90 universidades e
instituciones de 1+D de todo el mundo.
Esto permite a los coordinadores formar
parte de una red que facilita el intercam-
bio de informacion y experiencia.

e |

En un taller celebrado en Skoplie, coordinadores universitarios
de propiedad intelectual de la ex Repiiblica Yugoslava de
Macedonia, Albania, Bosnia y Herzegovina, Croacia, Serbia y
Montenegro descubren como utilizar bases de datos en linea
gratuitas para realizar busquedas basicas sobre patentes.

previsto el establecimiento de mecanis-
mos similares en otros institutos de +D y
universidades de Croacia.

Para més informacion
sobre la Iniciativa
Universitaria de la OMPI,
véase
WWW.wipo.int/uipc/es/



E OCTUBRE DE 2008

BIOETICA Y
DERECHO DE PATENTES

Los casos de Moore v del pueblo hagahai

El Dr. Golde patentd una estirpe celular
obtenida a partir de tejido desechado del bazo
del Sr. Moore. iDeberia haber solicitado su
consentimiento?

Este es el dltimo articulo de la serie que ha dedicado la Revista de la OMPI a la propiedad intelectual y la
bioética. En €él se examinan cuestiones planteadas por los casos de Moore y de los hagahai, en los que se
cuestionaron las patentes resultantes de investigaciones basadas en material genético humano debido a
que no se habia solicitado el consentimiento fundamentado previo de los donantes.

Consentimiento
fundamentado

La doctrina del consentimiento fundamentado previo tiene su
origen en la ética médica, en donde se entiende que el pa-
ciente tiene el derecho a aceptar o rechazar un tratamiento mé-
dico determinado tras haber sido informado por el médico de
los riesgos y beneficios del mismo. Este concepto se ha ido ex-
tendiendo cada vez mds a otras dreas, fundamentalmente a la
investigacion médica en la que se utilizan tejidos humanos. La
Declaracion Universal sobre Bioética y Derechos Humanos de
la UNESCO de 2005 establece que tanto la investigacion cien-
tifica como las intervenciones médicas “sdlo habra[n] de llevar-
se a cabo previo consentimiento libre e informado de la perso-
na interesada”. De acuerdo con esto, parece necesario solicitar
el consentimiento expreso de un paciente en el caso de que se
utilicen muestras obtenidas en el transcurso de una interven-
cion médica con fines de investigacion.

Sin embargo, de aqui surge otra cuestion. {Qué es lo que pasa
si un material genético, obtenido de un organismo humano y
utilizado en la investigacion da lugar posteriormente a inven-
ciones biotecnoldgicas que se patentan? (Debe extenderse el
consentimiento sobre el uso de material para investigacion
también al patentamiento de los resultados de la investigacion?
{Debe obtenerse entonces un consentimiento independiente
para cada una de las distintas fases?

El bazo de John Moore

El Sr. John Moore padecia trico-
leucemia. En 1976, el doctor
David Golde, del Centro
Médico de la Universidad de
California, recomendo la extir-
pacion de su bazo con el fin de
frenar el avance de la enferme-
dad. EI Sr. Moore firmd un con-
sentimiento escrito por el que
autorizaba una esplenectomia,
y los cirujanos le extirparon el
bazo. El Dr. Golde y sus investi-

gadores ayudantes extrajeron
tejido del bazo eliminado, al ser conscientes de su valor para la

investigacion en el desarrollo de posibles tratamientos contra el
cancer. En los tres afios siguientes, crearon una linea celular a
partir de los linfocitos T extraidos. Al Sr. Moore no se le infor-
mo sobre esta investigacion o de las posibilidades de la estirpe
celular. En 1984, se concedid la patente estadounidense nime-
ro 4438032 al Dr. Golde sobre la estirpe celular, que origind in-
gresos sustanciales a raiz de acuerdos comerciales con dos em-
presas de biotecnologia.

John Moore entablé una demanda en la que reclamaba una
participacion en la titularidad de la patente, asi como una com-
pensacion del Dr. Golde por incumplimiento de sus obligacio-
nes profesionales. En la instancia de apelacion, el Tribunal
Supremo de California desestimd la reclamacién del Sr. Moore
sobre la participacion en la titularidad de la patente, ya que no
habia sido uno de los inventores. También dictamind que un
paciente no puede ejercer derechos de propiedad sobre tejidos
organicos desechados. Sin embargo, el Tribunal sentencié que
un médico tiene la “obligacién fiduciaria” de informar al pa-
ciente acerca de cualquier interés econdmico o personal en la
utilizacion o el estudio de sus tejidos; y que si se rompe el vin-
culo fiduciario de confianza, el paciente puede demandarlo por
incumplimiento de esa obligacion. Esta decision estableci¢ es-
pecialmente una distincién entre el contexto juridico del acce-
so al material genético y el contexto juridico del patentamiento
de una invencion subsiguiente en la que se ha utilizado ese
material.

Sin embargo, sigue candente el debate sobre los vinculos juri-
dicos y bioéticos que existen entre el acceso a los recursos ge-
néticos y el patentamiento posterior de los resultados de la in-
vestigacion realizada a partir de éstos. Si una persona consiente
en la realizacion de investigacion bésica, (puede darse por sen-
tado que ese consentimiento se extiende al patentamiento v la
actividad de comercializacion a que pueda dar lugar la investi-
gacion? (Debe exigirse informacion concreta previa en lo que
respecta a las invenciones futuras del investigador? (Y, exacta-
mente, quién debe tener la facultad de conceder o negar el
consentimiento? Esta Ultima cuestion se torna incluso mds
compleja cuando los miembros de una familia o de una co-
munidad, o incluso de paises vecinos comparten los mismos
recursos genéticos (por ejemplo, una mutacién genética
concreta).



El caso de los hagahai -
recursos geneticos de
pueblos indigenas

El pueblo hagahai es un grupo indigena de Papua Nueva
Guinea. Vivio aisladamente hasta 1984, cuando buscé ayuda
debido a que una enfermedad estaba afectando a la comuni-
dad. Los investigadores hallaron que los miembros de la tribu
portaban un gen que predispone al organismo humano a pa-
decer leucemia, si bien los propios miembros de la tribu no
manifestaban los sintomas de la enfermedad. El analisis poste-
rior de las muestras de sangre puso de manifiesto la existencia
de un virus linfotrofico T, que abria la posibilidad de desarro-

nocimientos tradicionales en poder de las comunidades. Entre
los instrumentos juridicos internacionales que vienen al caso se
encuentra el Convenio sobre la Diversidad Bioldgica (CDB), en
virtud del cual el consentimiento fundamentado es un requisi-
to para poder acceder a material genético de origen animal o
vegetal. Varios paises han introducido medidas juridicas con-
cretas en las que se establece un vinculo directo entre el con-
sentimiento fundamentado previo y las actividades de patenta-
miento subsiguientes. La Comunidad Andina ha elaborado
normas regionales en este mismo sentido. Algunos paises han
propuesto la revision del Acuerdo sobre los ADPIC de la OMC
para que se exija el establecimiento de un nexo entre el con-
sentimiento y el sistema de patentes. Estas medidas suelen

BEVISTALS L\ o]

St una persona consiente en la realizacion de investigacion bdsica, jpuede
darse por sentado que ese consentimiento se extiende al patentamiento la
actividad de comercializacion a que pueda dar lugar la investigacion’

lar una vacuna para determinados tipos de leucemia. En 1991,
los Institutos Nacionales de la Salud de los Estados Unidos de
América solicitaron la proteccion mediante patente de una li-
nea celular obtenida a partir del ADN de un donante hagahai
(patente estadounidense numero 5397696). La invencion se
referfa a una linea celular infectada con una variante de virus
linfotrofico T humano (HTLV) de Papua Nueva Guinea y a va-
cunas humanas contra infecciones y enfermedades provocadas
por el HTLV-1'y virus afines.

La patente, a la que posteriormente se renuncio, levanté una
controversia sobre si se habia obtenido o debfa haberse obte-
nido el consentimiento del donante antes de patentarse la linea
celular resultante. Los relatos sobre lo que sucedié realmente
varian considerablemente. Sin embargo, el hecho de que el
material genético proviniera de un grupo étnico hizo que el ca-
so resultara particularmente delicado, y dio lugar a acusaciones
de biopiraterfa. Nunca ha llegado a determinarse si en este ca-
so debia haberse obtenido solamente el consentimiento de esa
persona, del pueblo hagahai, o del pais en cuestion.

Procesos internacionales

Las cuestiones bioéticas relativas al consentimiento estdn ac-
tualmente siendo sometidas a examen en varios foros y con-
textos juridicos diferentes. El debate va més allé del uso de ma-
terial genético de origen humano para abarcar los recursos
vegetales y animales y los recursos bioldgicos vinculados a co-

centrarse en recursos genéticos relacionados con la biodiversi-
dad mds que con material genético de origen humano.

El consentimiento fundamentado libre previo constituye una
cuestion transversal que afecta a la innovacion biotecnoldgica,
desde la investigacion médica hasta la biopros-
peccion. En tanto que la declaracion de la UNES-
CO establece el consentimiento fundamentado
previo en el contexto de la dignidad y la autono-
mia humanas, el CDB lo vincula a la soberania
de las naciones sobre sus recursos y a los intere-
ses de las comunidades indigenas y locales. El te-
ma de qué tipo de vinculos son los adecuados
entre los acuerdos de consentimiento y el siste-
ma de patentes es objeto de un intenso debate y
materia de varios procesos internacionales.

Como en el caso de las demés cuestiones exa-
minadas en esta serie de articulos, las instancias
normativas estdn sopesando los limites y los vin-

El CDB ha encargado a la
OMPI dos estudios
detallados.

culos que existen entre las cuestiones bioéticas y
las medidas juridicas, especialmente en lo tocante a la legisla-
cion en materia de propiedad intelectual. Esta serie de articu-
los ha tratado de airear algunas de estas cuestiones tan debati-
das, al tiempo que ha tratado de reconocer la diversidad de
puntos de vista que se han planteado en estos importantes y
constantes debates.
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RETRATOS DEL PCT

Cortesfa de C. Jia

Ecoinventores

Desde la entrada en vigor del Tratado de Cooperacion en materia de Patentes (PCT) en 1978, se han presentado
mds de 1,2 millones de solicitudes de patentes internacionales que abarcan todo tipo de nuevas tecnologias.
Continuando con nuestra serie de retratos, la Revista de la OMPI sigue buscando a las personas que se encuentran
detrds de las patentes. En esta edicion, las invenciones de un ingeniero quimico sino-canadiense, de un trabajador
estadounidense de la construccion y de dos hermanos noruegos del sector de los supermercados ponen a trabajar los

residuos por un planeta mds verde.

La cosechadora Strawlet produce como “material de
desecho” un cable de paja, que se teje en esteras y se
comprime para fabricar robustos paneles de construccion.

La gente reacciona de forma distinta an-
te las malas noticias. Cuando a David
Ward, antiguo trabajador de la construc-
cién de Oregon, Estados Unidos de
América, le dijo sumédico que la exposi-
cion a materiales de construccion habia
hecho que el “anélisis quimico de su san-
gre pareciera una lista de disolventes in-
dustriales”, no se jubild ni tratd de que le
resarcieran, sino que se puso a buscar una
forma menos nociva de construir casas.

Sabiendo que los ladrillos tradicionales
de barro mezclado con fibras vegetales
son un material de construccién muy

Quién teme al lobo feroz?

efectivo, comenzd a investigar formas de
utilizar la paja, un producto agricola de
desecho, para fabricar paneles de cons-
truccion. En si mismo, esto no era nada
nuevo. Ya existian procedimientos indus-
triales para fabricar ladrillos de paja com-
primida. La vision creativa de David Ward
fue trasladar el proceso de la fébrica a los
campos. Con esto no solo conseguia re-
cortar los gastos generales de la fabrica
sino que, al utilizar directamente del
campo paja integra y sin aplastar, au-
mentaba considerablemente la resisten-
cia de la amalgama resultante.

En diciembre de 2002, con la ayuda de la
Universidad Estatal de Oregon y una sub-
vencion de la Agencia para la Proteccion
del Medio Ambiente, David Ward habia
terminado y probado sobre el terreno su
primera cosechadora combinada StrawJet.
Esta cosechadora produce como “material
de desecho” un cable continuo de paja, de
cinco centimetros de didmetro, ligado me-
diante un agente aglomerante de arcilla y
pulpa de papel. A continuacién, un “ca-
midn-telar” entreteje el cable para formar
esteras que posteriormente se convierten
en resistentes paneles de construccion. El

Sr. Ward ha fundado una sociedad sin &ni-
mo de lucro, Ashland School of
Environmental Technology, para seguir
adelante con el proyecto. Su solicitud PCT
para la cosechadora StrawJet se ha publi-
cado este afio.

Al Sr. Ward le ha llevado 13 arios llegar
hasta aqui. "A veces”, reconoce, "estaba
convencido de que nunca iba a funcio-
nar”. Sin embargo, la perseverancia dio
sus frutos, y el proyecto StrawJet esta ob-
teniendo cada vez un mayor reconoci-
miento tras obtener el galarddén Modern
Marvel of the Year 2006 del National
Inventors Hall of Fame de los Estados
Unidos de América.

La tecnologfa Strawjet pretende ser de
utilidad tanto para los paises desarrolla-
dos, como material de construccion sos-
tenible desde el punto de vista ecoldgico,
como para los paises en desarrollo, don-
de la paja u otros subproductos de fibras
vegetales (como las hojas de palma o el
cdhamo) pueden brindar una alternativa
econdmica y abundante a los materiales
convencionales.

Para mas informacion, véase:
www.greeninventor.org/strawjet.shtml

Tratar los residuos con residuos

Los depositos de arenas alquitranadas son una fuente importante de petréleo crudo en el Canadd y Venezuela. Sin
embargo, el coste medioambiental potencial de su explotacion es muy elevado. El procedimiento de extraccion pue-
de dejar un rastro de productos residuales toxicos; y por cada barril de petrdleo sintético obtenido a partir de are-
nas petroliferas de Alberta, en el Canada, se liberan a la atmosfera mas de 80 kilos de gases con efecto invernadero.

El profesor Charles Jia, ingeniero quimico de China y experto en las aplicaciones medioambientales de la quimica del
azufre, trabaja actualmente en la Universidad de Toronto (Canadd). Con su colega el profesor Don Kirk han desarro-
llado el procedimiento SOactive, mediante el cual se utiliza el diéxido de azufre para convertir el combustible fluido
de arenas alquitranadas en £COcarbdn activo y para eliminar el mercurio de los residuos industriales.

“Para mi, esta imagen se encuentra entre las mas bellas”.

El profesor Jia muestra una imagen obtenida a través de >>>
microscopio electronico de una particula de ECOcarbon,

producida a partir de arenas alquitranadas inservibles.




>>>
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¢ Auién dijo que la basura no es negocio?

Se calcula que en el mundo circulan
unos setecientos mil millones de envases
de plastico de bebidas, botellas y latas, la
mayoria de las cuales todavia siguen aca-
bando en vertederos. La materia prima y
la energfa consumida para fabricar cada
vez mds botellas exacerba el agotamien-
to de los recursos naturales. Sin embar-
go, en Noruega, los consumidores ahora
devuelven el 90 por ciento de los enva-
ses de bebidas usados a los supermerca-
dos para su reciclaje a cambio de dinero.
El éxito de esta iniciativa noruega ha sido
posible en parte gracias al ingenio de dos
hermanos, Petter y Tore Planke, fundado-
res de TOMRA.

Su historia arranca en 1971, cuando el
propietario de uno de los supermercados
mds grandes de Oslo solicitd su ayuda:
el gobierno noruego exigia a las tiendas
reembolsar a los consumidores por las
botellas vacias, pero los supermercados
eran incapaces de manejar las enormes
cantidades de botellas. Necesitaban al-
gun tipo de sistema automético de pro-
cesamiento. En el plazo de un afo, los
hermanos habian ideado un prototipo de
“méquina expendedora inversa” que dis-
pone de una abertura Unica para la de-

volucién de todo tipo de botellas y una
impresora para emitir recibos por la can-
tidad reembolsada. Tore Planke presento
su primera patente en la Oficina de
Patentes de Noruega en diciembre de
1971.

A partir de ahi, los hermanos empezaron
a desarrollar nuevos productos y proce-
dimientos que comprendian todo el pro-
ceso, desde la recogida de botellas hasta
la entrega en los puntos de reciclaje.
Treinta y cuatro afios después, TOMRA es
lider de mercado en maquinas expende-
doras inversas de botellas de vidrio y
plastico y de latas. Bajo el lema “ayudar
al mundo a reciclar”, la empresa ha ins-
talado cincuenta mil maquinas en cuatro
continentes.

La empresa cuenta con mas de 30 solici-
tudes PCT, que abarcan desde mecanis-
mos para levantar, rotar y trasladar bote-
llas vacias hasta complejas tecnologias de
reconocimiento de imagen para identifi-
car los distintos tipos de envases. El man-
tenimiento de las patentes es bastante
caro. Sin embargo, Andreas Nordbryhn,
director cientifico de TOMRA, dice que
sin los derechos de patente “no tienes
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TOMRA ha instalado 50.000 mdquinas expendedoras
inversas en todo el mundo para fomentar el reciclaje de
botellas de vidrio y de pldstico

forma de calcular las posibles pérdidas si
llegas a tener problemas. Es muy pareci-
do a un seguro. {Quién tendria hoy en
dia una empresa sin un seguro adecua-
do?”

Para mas informacion véase:
www.tomra.no

Véase en el sitio Web de la OMPI (www.wipo.int/pct/en/inventions/) la galeria de innovaciones en la que figuran otras innovaciones interesantes.

“Nuestro mayor problema”, dijo el profesor Jia a la Revista de la OMPI, “fue la difundida creencia de que los residuos son resi-
duos. Nadie crefa que el coque liquido de las arenas alquitranadas, un sélido con una estructura densa en capas, pudiera activar-
se”. El'y el profesor Kirk se encuentran actualmente en proceso de consolidar la financiacién de las pruebas de campo de la efec-
tividad del SOactive y del ECOcarbdn para eliminar el mercurio en las instalaciones de una empresa que emite mercurio y azufre

en sus residuos industriales.

Los propios profesores redactaron la solicitud de patente y las reivindicaciones, antes de que un abogado de patentes acabara por
finalizarlas. “Para mi, ha supuesto un proceso de aprendizaje”, comenta el profesor Jia, "y bastante exigente en lo que respecta al
tiempo y al dinero”. Su solicitud PCT se publicé en 2003.
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GESTION DEL COSTO
DE LAS PATENTES

LA P.l. Y LAS EMPRESAS

Muchas pequernias empresas renuncian a la proteccion mediante patentes debido a que creen que los cos-
tos de adquirir y mantener una patente son prohibitivos. En este articulo se proponen algunas estrategias
prdcticas para reducir al minimo los costos relacionados con la gestion de las patentes.

Tenga clara su estrategia
de propiedad intelectual

Un primer paso importante es poner en marcha una estrategia
de propiedad intelectual clara y calculada que esté al servicio
de los objetivos estratégicos generales de la empresa. No de-
ben presentarse solicitudes de patente para todas las invencio-
nes patentables. Una estrategia de este tipo puede disparar los
costos de patentamiento y ponerlos fuera del control. Una em-
presa solo debe obtener y mantener la proteccion mediante
patentes sobre invenciones que rindan suficientes beneficios
comerciales o estratégicos. El secreto comercial y la publicacion
preventiva suponen alternativas al patentamiento a un coste
mucho menor que la publicacion de patentes (véanse los arti-
culos de la Revista de la OMPI Los secretos comerciales valen
mds que el oro: protejdmoslos, nimero 4/2002, y Antes de
lanzar un nuevo producto, evalie su libertad de accidn, nu-
mero 5/2005).

Si una empresa determina que la mejor opcidn en términos de
objetivos estratégicos es el patentamiento, los costos directos
podran plantearse entonces desde varios puntos de vista.

Costos de la busqueda

No puede suponerse que sélo porque un producto no esté en
el mercado cumplird los criterios de patentabilidad, de novedad
y de actividad inventiva. Una parte fundamental del proceso
para determinar la patentabilidad es la realizacién de un exa-
men del estado de la técnica por parte de un pro-
fesional. Esta busqueda proporcionard ademas al solicitante
informacion valiosa que puede dar lugar a importantes ahorros
en el proceso de solicitud y posteriormente al:

® ayudar a anticiparse a posibles objeciones en la fase de
examen de la patente;

m poner de manifiesto cualquier posible infraccion de las pa-
tentes de otras personas;

m proporcionar informacidn sobre otras patentes en ese
campo (es decir, la competencia), sobre la utilidad que
tendrd la patente desde el punto de vista comercial, y si se-
rd necesario obtener licencias de patentes de otros titula-
res para llevar a la prdctica la invencion;

m ayudar al solicitante a decidir si modifica las reivindicacio-
nes para evitar infracciones.

A través de las oficinas nacionales o regionales de patentes nor-
malmente puede accederse a través de Internet a servicios gra-
tuitos de bases de datos con informacidn sobre patentes. Estas
oficinas también pueden ofrecer informacion sobre ayudas o
subvenciones y servicios a los que pueden acceder las empre-
sas. Estos servicios gratuitos mantendrén los costos prelimina-
res de busqueda a un bajo nivel, aunque probablemente no se-
rén suficientes. En ultima instancia, los solicitantes tendran que
recurrir a un proveedor comercial de servicios de informacién
sobre patentes para obtener informacién valiosa.
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Opciones de ahorro
en el patentamiento

Presentar una patente provisional, una pequena paten-
te (patente a corto plazo, patente de innovacion) o una solici-
tud de modelo de utilidad, en caso de que pueda optarse
por estas posibilidades en virtud de la legislacién nacional, pue-
de ser una solucién prudente, econdmica y provisional que
permite demorar la decision y los costos relacionados con la
presentacion de una solicitud de patente normal.

Solicitar una patente provisional es una forma répida, facil y ba-
rata de mantener la posibilidad de presentar una solicitud de
patente de invencién mientras se realizan ajustes técnicos adi-
cionales. Esto resulta particularmente adecuado durante las pri-
meras fases de una invencion, especialmente si es probable
que vayan a cambiar el alcance de las reivindicaciones de pa-
tente. Sin embargo, cuando el alcance de las reivindicaciones
estd claro, se ha determinado el estado de la técnica y la in-



vencion se ha contextualizado en el marco de este estado de la
técnica, es claramente preferible presentar una solicitud de pa-
tente normal.

Si bien una solicitud de patente sélo puede cubrir una inven-
cién, podrd incluirse més de una invencion bajo el concepto de
“unidad de la invencion”, en virtud del cual un conjunto de in-
venciones se vinculan para formar un tnico “concepto inventi-
vo" y se establece una relacion técnica entre las invenciones
que se reivindican. Por tanto, una estrategia alternativa econd-
mica serfa presentar un conjunto de solicitudes de patentes
provisionales relacionadas y luego presentar una solicitud de
patente normal en la que se reivindiquen multiples prioridades
en el plazo debido para aclarar cualquier cuestion relativa a la
unidad de la invencion o al concepto inventivo tnico. De he-
cho, se trata de una estrategia muy utilizada para presentar una
serie de patentes provisionales relacionadas tras cada hito téc-
nico o comercial importante en el desarrollo del producto, y
presentar una solicitud de patente normal que las incorpora a
todas en el plazo de un afio a partir de la primera solicitud de
patente provisional.

Costos de la redaccion

Una solicitud de patente redactada y tramitada sin ayuda pro-
fesional permitird ahorrar en los gastos de redaccién, aunque
se corre el riesgo de obtener una patente de mala calidad que
carezca de las reivindicaciones bien redactadas necesarias para
cubrir todas las aplicaciones comerciales fundamentales. No
tiene mucho sentido gastar a espuertas y economizar en ni-
miedades cuando se trata de solicitudes de patente de inven-
ciones que protegen las competencias fundamentales de una
empresa. Ahora bien, la oficina nacional o regional de patentes
puede que disponga de una lista de agentes de patentes, abo-
gados o bufetes de propiedad intelectual fiables que ofrezcan
servicios de propiedad intelectual gratuitos o a tarifas reduci-
das, incluida la redaccion de la primera solicitud de patente, pa-
ra un cliente nuevo o para un solicitante que lo haga por pri-
mera vez. Asegurarse de que desde el principio se facilita al
redactor de la patente toda la informacién pertinente también
ahorrard tiempo y dinero.

Los gobiernos y organismos de financiacion que ofrecen ayu-
das para actividades de I+D puede que también permitan des-
tinar una parte de los fondos para sufragar los costos de pa-
tentamiento, e incluir en ocasiones los costos relacionados con
la observancia y con la presentacion de solicitudes internacio-
nales. Esta informacion podra obtenerse en el ministerio u or-
ganismo responsable de la administracién de dichos fondos.
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Tratar de redactar una solicitud de patente sin los
servicios de un profesional puede que en ultima
instancia resulte una economia falsa.

Gestion de las tasas de la
oficina de patentes

Aunque algunos paises ofrecen tasas reducidas de patenta-
miento a las pequefas empresas, en principio las tasas son pa-
gaderas en cuotas a lo largo de la vigencia legal de una paten-
te, que a menudo aumenta sustancialmente hacia el final del
periodo de 20 afios. Saltarse los plazos de dichos pagos puede
dar lugar a la pérdida de derechos o a gastos adicionales que
podrian haberse evitado. Un sistema electrénico de adminis-
tracion de expedientes que genere automdticamente recorda-
torios ayudard a que la gestion de la cartera de patentes sea efi-
ciente.

También es necesario examinar periodicamente la cartera de
patentes para decidir si se dejan pasar determinadas solicitudes
de patente o si se renuncia a cualquier patente ya concedida.
Las preguntas que hay que plantearse durante el examen son
las siguientes:

m (es probable que la solicitud de patente dé lugar a una pa-
tente que merezca la pena?

m (tiene la patente concedida un valor directo o indirecto pa-
ra la empresa?

m (puede venderse, donarse o licenciarse la patente a otros?

= {supone una buena prdctica de mercado de cara a los or-
ganismos de financiacion, los inversores de capital de ries-
go y demds el que exista una cartera de patentes o varias
solicitudes de patente pendientes?
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>>>



E OCTUBRE DE 2006

LA P.l. Y LAS EMPRESAS

Costos de la solicitud de una patente

El costo de la solicitud de una patente depende de varios factores, tales como:

el drea tecnoldgica,

la naturaleza de la invencion,
la duracion de la solicitud,

el nimero de reivindicaciones,

el nimero de paises en que va a solicitarse,

de oposicion o recurso.

la via empleada para realizar la solicitud en otros paises,
los costos de traduccion para las solicitudes en el extranjero,
el nimero y cardcter de las objeciones planteadas por el examinador de patentes y si se inicia algtin procedimiento

la minuta del agente de patentes y el tiempo total necesario para preparar y tramitar la solicitud,
los honorarios del delineante por la preparacion de cualquier gréfico o dibujo,

Costos del patentamiento
internacional

Los costos de patentamiento se multiplican en funcién del nd-
mero de paises en que se solicite la proteccion. Evidentemente,
una eleccién prudente del nimero de paises en que vaya a so-
licitarse es fundamental para mantener reducidos los costos.

El Tratado de Cooperacion en materia de Patentes (PCT) per-
mite solicitar la proteccién de una invencién mediante patente
en un gran nlimero de paises simultdneamente a través de la
presentacion de una Unica solicitud de patente “internacional”.
Utilizar la via del PCT ahorrard tiempo y puede ahorrar costos
en una fase posterior, por ejemplo si, a partir de los resultados
de la busqueda y del examen internacionales, el solicitante de-
cide solicitar la proteccion en un menor niimero de paises de
los que habia previsto originalmente. El PCT por lo general pos-
pone 18 meses adicionales todos los gastos de dmbito nacio-
nal, ademds de los 12 meses permitidos en virtud del Convenio
de Paris. No obstante, los costos de la solicitud PCT deben con-
siderarse como costos suplementarios al costo final de la ob-
tencion de una patente nacional o regional.

EI PCT ofrece una reduccion del 75 por ciento en determinadas
tasas a las personas fisicas y a los residentes de cualquier esta-
do cuya renta per cépita nacional esté por debajo de los 3.000
ddlares estadounidenses. Esta reduccion también se aplica a
cualquier solicitante de un pais clasificado por las Naciones
Unidas como pais menos adelantado. Si son varios los solici-
tantes, cada uno de ellos debe satisfacer los criterios.

Los solicitantes que presenten solicitudes de patentes interna-
cionales deben tener en cuenta también los costos de traduc-
cién. El procedimiento del PCT no exime a los solicitantes de
los costos de traduccidn en que se incurren durante la "fase na-
cional”. El Acuerdo de Londres, si esta ratificado, permitira re-
ducir los costos de traduccion en los Estados miembros del
Convenio sobre la Patente Europea al exigir a los solicitantes
que presenten traduccion Unicamente de las reivindicaciones,
en lugar del texto completo de la patente, en el momento de
su concesion.

Compartir o transferir
los costos

Otra forma de reducir los costos es encontrar un socio que ob-
tenga una licencia de la patente o de una cartera de patentes.
Si se estipula en el contrato, el socio o licenciatario puede asu-
mir una responsabilidad parcial o total en la tramitacion, man-
tenimiento y observancia de las patentes en el pais de origen o
en el extranjero.

La donacion de patentes a instituciones sin fines lucrativos o a
universidades puede suponer una exencion fiscal en determi-
nados paises. El dinero ahorrado podra utilizarse para presen-
tar o mantener otras patentes més pertinentes para las necesi-
dades de la empresa.

Hay que reconocer el hecho de que el patentamiento puede
suponer una inversion economica considerable. Mediante una
gestion adecuada, pueden reducirse o contenerse varios de los
costos relacionados con la presentacion de solicitudes y el
mantenimiento de patentes concedidas. Pero en la gestién de
costos debe tenerse en cuenta la necesidad de evitar el au-
mento de los riesgos empresariales o de reducir la calidad de
las patentes resultantes.




:CUAL ES LA MARCA
FAVORITA EN AUSTRALIA?

Australia celebra el centenario de la pri-
mera marca registrada a nivel federal con
un llamamiento a los australianos para
que voten por su marca favorita.

del deporte, el arte, la empresa y la mo-
da redujeron la lista a las diez mejores. Y
a partir de esta lista, la poblacién austra-
liana ha estado votando a través de
Internet para elegir la marca favorita de

lectual, y una tabla temporal interactiva
en el sitio web sobre marcas que se pu-
blicarén. La oficina de propiedad intelec-
tual de Australia se puso en marcha con
un concurso entre el personal para dise-
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El grupo selecciono la
marca ABC (Australian
Broadcasting Company)
por ser un disefo
inteligente que se ha man-
tenido actual y competente
con algunas actualizaciones
pero sin haber alterado su
esencia.

hasta camiones.

ARNOTTS

Arnott's registré su famoso

Vegemite se remonta a

El famoso canguro Qantas

papagayo como marca en
1907. Segtin la leyenda, fue
la nuera de William
Arnott's, la seiiora Leslie
Arnott, quien dibujoé por
primera vez el ave que
aparece en todo tipo de
cosas, desde galletitas

1922, cuando la empresa
(que posteriormente se con-
virtio en Kraft Foods
Limited) contraté a un joven
quimico para que desarrol-
lara una pasta de untar rica
en vitaminas a partir de
levadura de cerveza. Se dice

se reconoce inmediata-
mente en todo el mundo
como emblema aus-
traliano. Las lineas aéreas
se enorgullecen de una
larga trayectoria centrada
en la fiabilidad, la excelen-
cia técnica y el servicio al

que los mochileros aus-

cliente.

tralianos nunca viajan sin
un tubo de esta pasta.

La empresa de confeccion
R.M.Williams se fundé en
Australia en 1932. El grupo
encargado de la seleccion
de las marcas la ha
descrito como “el ver-
dadero hijo del interior,
sinénimo de la imagen del
despoblado interior de
Australia”.

Las otras marcas entre las diez principales son: David Jones, Penfolds, Wallabies, Weet-Bix y Woolmark.

“Conectamos con las marcas a nivel per-
sonal y las asociamos con momentos de
nuestras vidas”, dice Ruth Mackay, regis-
tradora de marcas de la oficina de pro-
piedad intelectual de Australia. “Por eso
queriamos hacer algo donde todos los
australianos tuvieran la posibilidad de
contribuir a las celebraciones”.

El espiritu pionero y la originalidad aus-
traliana a menudo se reflejan en las mar-
cas del pais. Muchos australianos reco-
nocen un apego personal hacia
determinadas marcas y reconocen la im-
portancia de una buena marca para el
éxito de un producto y la prosperidad
economica de la nacion.

Los miembros de las comunidades em-
presarial e industrial propusieron 40
marcas entre las mds prominentes del
pais para su consideracion. Un grupo de
personalidades australianas del mundo

Australia. Los resultados se anunciardn a
mediados de septiembre en www.ipaus-
tralia.gov.au/tmcentenaryy.
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Centenary 20046

El personal de la Oficina de P.1.
participo en un concurso para
disenar el logotigo del centenario.

Entre otras actividades previstas para el
afio del centenario figuran seminarios en
cada uno de los estados, una campana
de carteles para ensefar a los nifios en
edad escolar acerca de la propiedad inte-

fiar el logotipo del acontecimiento. El lo-
gotipo ganador, disefiado por Sally
Monck, se utilizard a lo largo de todo el
afo del centenario en los materiales pro-
mocionales y en el sitio web del centena-
rio de las marcas de la oficina de propie-
dad intelectual de Australia.

La ley de marcas de Australia de 1905
(Commonwealth) entrd en vigor el 2 de
julio de 1906. Solamente el primer dia se
presentaron mds de 750 solicitudes.
PEPS, un producto para la tos, el resfria-
do y la bronquitis, fue la primera marca
registrada a nivel federal. A partir de en-
tonces, en Australia se han registrado
mas de un millén de marcas, de las cua-
les mds de 50.000 se registraron durante
el ejercicio econdmico 2004-05.
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El G8 se compromete a luchar contra
la falsificacion

En la cumbre celebrada en julio en San Petersburgo (Federacion de Rusia), el Grupo de los Ocho (G8) reafirmé su compromiso
para reforzar los esfuerzos individuales y colectivos de lucha contra la pirateria y la falsificacion, y sefiald que dicha labor contri-
buird al desarrollo sostenible de la economia mundial. El Grupo present6 una declaracion de seis puntos en la que se resumen las
prioridades y las medidas concretas que constituirdn la base del plan de trabajo del G8 en materia de pirateria y falsificacion.

En la declaracion se apela a incrementar la cooperacidn entre las organizaciones internacionales competentes, especialmente la
OMPI, la Organizacion Mundial del Comercio (OMC), la Organizacion Mundial de Aduanas (OMA), la Interpol, la Organizacién de
Cooperacion y Desarrollo Econdmicos (OCDE) y el Consejo de Europa. Esta cooperacion debe llevar a la formulacion y ejecucién
de planes piloto de asistencia técnica en el marco del G8 para paises en desarrollo interesados, con el fin de crear la capacidad ne-
cesaria para combatir el comercio de mercancias falsificadas y piratas.

Los Estados miembros del G8 son Alemania, el Canada, los Estados Unidos de América, Francia, ltalia, el Japdn, el Reino Unido y
la Federacion de Rusia. También estuvieron presentes en la cumbre de San Petersburgo el Brasil, China, la Union Europea, la India,
México y Sudafrica.

GOL}SIQ : el nombre de una empresa, no un verbo

En dos de los diccionarios més importan-
tes en lengua inglesa se acaba de intro-
ducir un nuevo verbo: “to google”. Pero
a los propietarios del motor de busqueda
en de Internet mds conocido del mundo
no les ha gustado el neologismo y estan
emprendiendo la dltima tentativa para
tratar de evitar lo que algunos juristas de
propiedad intelectual conocen como el
"genericocidio" de su la marca.

La empresa ha estado enviando cartas en
las que solicita a los medios de comuni-
cacion que se abstengan de utilizar su

El arreglo extrajudicial

Fotos.com

Mas opciones para
descargar material
legalmente

nombre como verbo. “Con el uso genéri-
co constante, las marcas pueden perder
su condicién especial y la mayuscula del
nombre propio”, dice Google.

Muchos usuarios parecen desconcerta-
dos por la iniciativa de Google:
“Deberfan sentirse halagados”, o “sin du-
da es publicidad gratis” son comentarios
habituales en las bitdcoras donde se co-
menta la noticia. Sin embargo, los juristas
sefialan que, como titular de una marca,
Google estd obligada a demostrar que
estd protegiendo sus derechos sobre el

de Kazaa

nombre. De lo contrario, la empresa po-
dria encontrarse con problemas en el fu-
turo si tuviera que defenderse frente a in-
fracciones.

Yo-yo, trampolin y nylon fueron también
en algin momento marcas, pero su uso
popular como términos genéricos supu-
Sieron su propia ruina.

Pueden encontrarse consejos para las
empresas sobre la proteccion de marcas
en Nociones bdsicas para usar correcta-
mente la marca, Revista de la OMPI,
marzo/abril de 2004

Kazaa, el servicio de intercambio de archivos digitales persona a persona (P2P) a través de Internet, esta moviéndose ha-
cia un modelo legal. Un tribunal australiano fallo contra ellos en 2005 al encontrar a Sharman Networks, su empresa ma-
triz, culpable de incitar a los usuarios a intercambiar musica ilegalmente, una infraccion de la legislacion de derecho de
autor. El Tribunal Supremo estadounidense ha dictaminado que las empresas de Internet deben ser responsables por
promover el robo de derechos de autor entre los usuarios de sus servicios. Asi pues, siguiendo los pasos de su prede-
cesora Napster, Kazaa dard el giro hacia la distribucion bajo licencia de musica y peliculas.

Kazaa acord¢ en julio el arreglo extrajudicial de una demanda que entablé contra ellos la industria discografica y musical, acusan-
do a la empresa de ayudar a infringir los derechos de autor a través de Internet. En virtud del arreglo, Sharman pagara unos cien
millones de délares estadounidenses a Universal Music, Sony BMG, EMIy Warner Music, y las empresas tendrén derecho al 20 por
ciento de lo que se obtenga de cualquier posible venta de Kazaa. Sharman también acordd obtener licencias de la musica de las
cuatro empresas, propietarias de la gran mayoria de la musica disponible en Internet sujeta al derecho de autor, y a filtrar la tec-
nologfa para que sus usuarios no puedan seguir intercambiando archivos protegidos por derechos de autor.



IDEA 2006: Los disenadores industriales

asiaticos descuellan

Los premios a la excelencia en el disefio industrial 2006
(Industrial Design Excellence Awards; IDEA) han sido testigos
de cémo los equipos de disefiadores de Asia han acaparado
mas de la cuarta parte de las 27 medallas de oro de este afio.
Los premios IDEA, que se encuentran entre los mds cotizados
por parte de empresas grandes y pequerias de todo el mundo
por el disefio de productos, se centran en cinco dreas: innova-
cién en el disefio, ventajas para el usuario, ventajas para el
cliente o la empresa, responsabilidad ecoldgica, y estética y
atractivo adecuados. Los jueces realizaron la seleccion entre los
499 disefios presentados en el certamen de este afio.

Entre los ganadores de las medallas de oro, anunciados en ju-
lio, se encuentran los siguientes:

m El teléfono movil de Samsung Touch Messenger, que per-
mite a los usuarios invidentes o con discapacidades visua-
les enviar y recibir mensajes de texto en Braille. Samsung
confia en que, una vez comercializado, su teléfono mejore
la calidad de vida de las personas discapacitadas visual-
mente, que se cifran en unos 180 millones en todo el mun-
do. Samsung también se fue con dos medallas de plata.
Esta empresa ha ganado 19 premios IDEA a lo largo de los
dltimos cinco anos y ocupa el primer lugar en el nimero
de premios IDEA recibidos.

El disefio realizado por Seymourpowell para el velomotor
ENV (Emission Neutral Vehicle) de Intelligent Energy. El ve-
lomotor ENV fue creado y disefiado desde cero y pone de

Cortesfa de Samsung

.

Cortesia de Intelligent Energy

El Touch Messenger de Samsung
permite a los usuarios
invidentes o con discapacidades
visuales enviar y recibir
mensajes de texto en Braille.

=1_AVIT=NOMPI

El vehiculo sin emisiones de Intelligent
Energy, basado en tecnologia de pilas de
combustible de hidrégeno.

manifiesto que la tecnologia basada en pilas de combusti-
ble de hidrogeno puede aplicarse para el uso cotidiano. El
nicleo, completamente desmontable, consiste en una pila
de combustible compacta y eficiente, que segun Intelligent
Energy es capaz de alimentar cualquier cosa, desde una
lancha a motor a una pequefa vivienda.

La computadora personal de sobremesa Opti y la investi-
gacién en disefio Visioneering de Lenovo. El mayor fabri-
cante de computadoras de China, que recientemente ha
adquirido la unidad de computadoras personales de I1BM,
contratd a ZIBA Designs para que definiera su proxima ge-
neracion de computadoras personales de sobremesa,
computadoras portatiles y teléfonos méviles, y que rein-
ventara la imagen de la empresa.

La propiedad intelectual en
una novela de misterio

{El derecho de propiedad intelectual como tema de una novela de misterio? El profesor Paul Goldstein ha tardado cinco afios en
escribirla, pero su Errors and Omissions puede convertirse en la primera novela superventas sobre propiedad intelectual. Durante
una carrera de 39 afos en el campo del derecho de la propiedad intelectual, como profesor de Stanford y como asesor del bufe-
te de abogados Morrision & Forrester, Paul Goldstein vio campo en el derecho de autor y de patentes para una abundante intriga.

La novela sigue los pasos de un abogado de propiedad intelectual, un “defensor de los derechos de los artistas”, que es llamado
a Hollywood por unos importantes estudios cinematogréficos para que compruebe los derechos de propiedad intelectual relativos
a una licencia de una pelicula de espionaje. Su investigacion le llevard a Europa, afrontando diversos peligros a lo largo del cami-
no. La historia estd inspirada en un caso que tuvo lugar en el decenio de 1980 en el que el profesor Goldstein ayudd a defender
los derechos de MGM y United Artists sobre la serie James Bond frente a Sony Pictures.

El profesor Goldstein ha publicado ocho libros académicos y juridicos, pero ésta es su primera novela. “Era algo que no podia de-
jar de hacer”, dice, “me fascinaba la idea de que miles de millones de délares dependieran de cémo se interpretara la Ley".
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La Redaccion de la Revista de la OMPI agradece el envio de cartas con comentarios sobre cuestiones plan-
teadas en los articulos de la Revista, o sobre cualquier otra evolucién en el dmbito de la propiedad inte-

lectual.

En las cartas deberd indicarse “para su publicacion en la Revista de la OMPI” y se dirigirdn a la direccion
de correo electrénico de la Redaccion, WipoMagazine@wipo.int, o a la direccion postal o al nimero de
fax que figura en la contratapa de la Revista. Tengan a bien incluir asimismo su direccion postal.
Lamentamos que no sea posible publicar todas las cartas recibidas. La Redaccidn se reserva el derecho a
revisar o acortar el texto de las cartas, o a publicar pasajes de las mismas. Si fuera necesaria una revi-

sion importante, se consultard con el autor.

El sistema de P.l. no funciona para los pequenos disenadores

Tarde o temprano, la mayoria
renuncia a seguir peleindose por

proteger sus diseiios.

Como profesor de disefio tridimensional, es-
toy en contacto con muchos disefiadores de
productos y con estudiantes de disefio que se
han encontrado con que el sistema de pro-
piedad intelectual es demasiado caro y rigido
como para proteger los intereses de disefia-
dores en ciernes. Sin los considerables recur-
S0S necesarios para pagar a los agentes de
patentes y presentar patentes o registros de
disefios a nivel nacional e internacional, los
disefiadores estdn desistiendo de emprender

Patentes vy

un largo trabajo de desarrollo y exponer sus
creaciones al mercado. Son demasiado conscientes de que los
grandes fabricantes pueden copiar sus disefios y, con algunas
modificaciones menores, comercializar estas innovaciones co-
mo propias.

Son los innovadores que no estan vinculados a grandes empre-
sas comerciales quienes mds sufren. Piensen en el estudiante de
disefio 0 en el disefiador independiente que tiene una idea o un
disefio innovadores. Debe financiar el desarrollo de su proyecto

geénero

y el lanzamiento del producto, o dedicar un tiempo considerable
a mostrar el producto a los fabricantes. Esto les quita tiempo que
podrian dedicar al trabajo remunerado. La suma de los honora-
rios de los agentes, las busquedas y las tasas de solicitud de los
diferentes paises supone una carga mas, que actta para disua-
dirles de sacar adelante sus ideas e invenciones. Incluso si lo lo-
gran, se enfrentan a la perspectiva de tener que desembolsar
grandes cantidades de dinero adicionales para hacer frente a
cualquier infraccion de su patente. Antes o después, como fue
mi caso, la mayorfa tiene que abandonar la lucha.

No cabe duda de que hay casos satisfactorios, pero en virtud del
sistema actual de propiedad intelectual, un gran nimero de pe-
quefias empresas y de disefiadores independientes seguirdn
desistiendo de sacar al mercado nuevas innovaciones e ideas, en
perjuicio de la comunidad en general.

Carta enviada por Philip Hughes,
profesor titular de diseno tridimensional en The Arts Institute,
Bournemouth (Reino Unido).

Foto: Liliana Coria

En su articulo sobre la Red Mundial de
Mujeres  Inventoras e Innovadoras
(GWIIN: En pro de las mujeres invento-
ras de México y de todo el mundo,
Agosto de 2006) se plantea la siguiente
pregunta: “con un ndmero sin preceden-
tes de mujeres que estdn despuntando

. {no habrén satisfecho sus objetivos
las organizaciones que promueven a las
mujeres inventoras?” El articulo continta
sefialando que en México las mujeres si-

guen presentando muchas menos solici-
tudes de patentes que los hombres.
{Pero qué pasa en otros paises?

Me gustaria llamar su atencién sobre la
reciente investigacion sobre diferencias
de género en patentamiento en los
Estados Unidos de América, publicada en
la edicion del 4 de agosto de la revista
Science*. A partir de una muestra aleato-
ria de 4.227 biocientificos se puso de



Proteger el derecho a la propia imagen

El articulo Utilizacidn de fotografias de marcas y de obras protegidas por derecho de autor, de
abril de 2006 no menciona el drea afin de la utilizacion de fotografias de personas, un tema que
con frecuencia genera confusion.

Las legislaciones nacionales difieren unas de otras. No obstante, a los lectores de la revista pue-
de que les interese un caso que ha sentado jurisprudencia recientemente en Chile, segun la cual
puede admitirse a trdmite la proteccién de la imagen de una persona cuando ésta ha sido utili-
zada sin permiso, si la imagen es claramente reconocible y es utilizada con fines lucrativos, con
independencia de si la fotografia ha sido tomada en un lugar publico.

El requisito de reconocimiento se establecio en un caso en que un individuo entablé una demanda contra un periédico por pu-
blicar una fotografia de su persona sin permiso en un articulo sobre obesidad en Chile. El tribunal desestimé la demanda puesto
que no resulto posible identificar indiscutiblemente al demandante a partir de la fotografia.

Respecto de la utilizacion de la imagen de una persona con fines publicitarios o lucrativos, el tenista Fernando Gonzélez gand una
demanda que entablé contra una empresa de medios de comunicacidn por utilizar su imagen en una campafa publicitaria sin su
permiso. En el fallo, el tribunal dictamind que la imagen del cuerpo forma parte de los atributos de una persona y que es, por tan-
to, prerrogativa de esa persona utilizar o reproducir la imagen con fines publicitarios o lucrativos.

En un tercer caso, un periddico publicé una fotografia de una veraneante en una playa publica sin el consentimiento de ésta, sos-
teniendo que la fotografia se habia obtenido en “un lugar publico atestado de gente” y que se habia utilizado sencillamente para
“rendir homenaje una vez mas a la reconocida belleza de las mujeres chilenas”. La sentencia hizo hincapié en que el acto de apa-
recer en un lugar publico no debe ser interpretado como consentimientopara la difusion publica general de este acto. Este fallo ex-

presa la misma esencia del derecho a la intimidad garantizado por la Constitucion politica.

Carta enviada por Carmen Paz Alvarez,
Sargent & Krahn,
Chile

manifiesto que, a lo largo de un periodo
de 30 anos, los cientificos masculinos
han generado aproximadamente 14 ve-
ces mds patentes que sus colegas feme-
ninos. Después de tener en cuenta los
importantes y complejos efectos de un
conjunto de factores, el equipo investiga-
dor concluyé que existe un efecto signifi-
cativo desde el punto de vista estadistico
por ser mujer y que las doctoras biocien-
tificas patentan un 40 por ciento de lo

que patentan sus homdlogos masculi-
nos, si bien la tendencia respecto de las
biocientificas més jovenes es ligeramente
méds alentadora.

Demasiado potencial sin explotar

Acojo con alegria esta investigacion, ya
que actualmente existen muy pocos da-
tos sobre los efectos del género en el pa-
tentamiento y la invencién, y muchos

menos todavia sobre las posibles razones
de las diferencias entre hombres y muje-
res. Entre tanto, organizaciones como
GWIIN dan respuesta a lo que claramen-
te es una necesidad permanente de ac-
ciones positivas relacionadas con el gé-
nero que deben emprenderse en todo el
mundo.

Carta enviada por Ann Reynard,
EU Projects Consultancy y miembro de GWIIN
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* Estudio realizado por el
profesor Waverly Ding
(Universidad de
California), Fiona Murray
(MIT) y Tony E. Stuart
(Harvard Business
School)
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PREMIOS DE LA OMPI

Julio, agosto v septiembre

El programa de premios de la OMPI ha otorgado ya este afio mas de 120 galardones. Con el fin de cele-
brar este éxito sin parangon, los visitantes de la Sede de la OMPI tendrdn la oportunidad de ver expuestas
en el Centro de Informacion de la OMPI, a partir de septiembre, modelos de la Medalla de oro de la OM-

PI para invenciones, la Medalla de oro de la OMPI a la creatividad y el Trofeo de la OMPI a las empresas
innovadoras. También acaba de publicarse en espafiol, francés e inglés una nueva publicacion, “Programa de premios de la

OMPI" (publicacion 923).

La lista que sigue a continuacion contiene todos los ganadores de los premios de la OMPI de julio a septiembre en la medida en
que esta informacion estaba disponible para la OMPI en el momento de publicacién de la revista. Felicitamos a todos los galardo-

nados y les deseamos todo el éxito.

Medalla de oro de
la OMPI para
invenciones

ECUADOR

m Patricio Varela, Juan Cedefio,
Alexis Delgado (categoria de
Escuela secundaria) — Por un proyecto
de construccion de un equipo de bajo costo
para la electroforesis de proteinas en acetato de
celulosa.

m Nelson Herrera Arauz (categoria
de Innovador nacional) — Por un pro-
yecto de biblioteca virtual para la Universidad
Internacional

m Evelin  Quisphe,  Gustavo
Recalde (categoria de Inventor
andino) — Por un proyecto para la creacion
con un método metaheuristico de drboles fito-
genéticos con secuencias de ADN.

m Eyelyn Tomala, John Antamba
(categoria de Innovador universi-
tario) — Por un proyecto de complejo turfsti-
co eco-antropoldgico.

FEDERACION DE RUSIA

m Alexander Grigoriev (categoria
de Promotor de la innovacion) -
Por su liderazgo y contribucién al estableci-
miento y desarrollo del sistema de patentes
euroasidtico.

UCRANIA

m Volodymyr Boyko (Inventor
destacado) - Por sus valiosas contribucio-
nes al desarrollo de la ciencia y la tecnologia en
Ucrania.

m Mariya Tsebrenko, Victoria
Rezanova, Irina Tsebrenko (Mejor
mujer inventora) — Por un “compuesto
termopldstico moldeable para obtener fibras
sintéticas ultra finas” (Patente N° 69476).

m Oleg Bevz, Alexander
Matvienko, Gennadiy Moskalenko,
Timofey Rudenko (Mejor inventor
joven) — por un “método de ajuste median-
te volumen de mdquinas hidraulicas de ruedas
dentadas” (Patente N° 63343)

m Maksym Slobodyanyuk (Mejor
inventor joven) — Por un “método de
informacion electrénica para la negociacion de
contratos” (Patente N° 7704).

Premio de la
OMPI a Ia
creatividad

JAMAICA

m Valentine Coshaine, Robinson
Duchane - Ganadores del Young Artists
Copyright Mascot Competition.

m Crystal Campbell — Segundo premia-
do en el Young Artists Copyright Mascot
Competition.

PANAMA

m Aquilina Gallegos, Beleida
Espino R., Omayra Casama, Sonia
Henriquez — Por su liderazgo y contribu-
cion a la promocion y proteccién de las expre-
siones del folclore y los conocimientos tradicio-
nales en Panamd.

SUDAN

m Awn Asharief Gasim, Ustaz
Mohammed  Wardi, Al-tayeb
Mohammed Al tayeb, Amal Abbas,
Hashim Sedeig, Ali Shumu, Abeil
Alier, Nasr Edin Abbas Jaksa, Buraé
Ahmed, Abdul Kareim Al-kabli,
Talayie Association, Ismael El haj
Musa, Abdel Gadir Salim — Por sus
contribuciones al patrimonio cultural del Sudén.

UZBEKISTAN

m Abdulla Oripov - Por sus contribucio-
nes al patrimonio literario y cultural de
Uzbekistdn.

Trofeo de la
OMPI a las
empresas

innovadoras

MARRUECOS

m Fondation Suisse Maroc pour le
Développement Durable (catego-
ria de Excelencia) — por "Nuevo hori-
zonte”, un proyecto destinado a crear un siste-
ma de disposicidn de basuras domésticas res-
petuoso del medio ambiente.

UCRANIA

m New in Medicine, Bilozherkiv-
MAZ, Index — Por hacer un uso acertado
del sistema de propiedad intelectual y sensibili-
zar sobre sus ventajas en las actividades de I+D,
de produccion, comerciales y empresariales.



Calendario de reuniones

25 DE SEPTIEMBRE A 3 DE OCTUBRE = GINEBRA

m Asambleas de los Estados miembros de la OMPI (cuadragésima sequnda serie de reuniones)

Algunas de las Asambleas se reunirdn en perfodos extraordinarios de sesiones, y otros drganos en periodos ordinarios
de sesiones.

Invitaciones: En calidad de miembros u observadores (en funcion de la Asamblea), los Estados miembros de la OMPI
y la Comunidad Europea; en calidad de observadores, otros Estados y determinadas organizaciones.

9 A 13 DE OCTUBRE = GINEBRA

m Comité de Expertos de la Union CIP (trigésima octava sesion)

El Comité de Expertos estudiard las enmiendas a la octava edicion de la CIP, analizard la forma de coordinar la revision
de la CIP con la reclasificacion de los documentos de patente y examinard el avance logrado por las oficinas de pro-
piedad industrial en la ejecucion de la reforma de la CIP.

Invitaciones: En calidad de miembros, los Estados miembros de la Unidn CIP; en calidad de observadores, los Estados
miembros de la Unién de Paris que no sean miembros de la Unién CIP, y determinadas organizaciones.

6 A 10 DE NOVIEMBRE m GINEBRA

m Comité de Expertos de la Union de Viena relativa a la Clasificacion Internacional de los elementos figu-
rativos de las marcas (quinta sesién)

El Comité de Expertos deberd tomar una decision respecto de la adopcion de propuestas de modificacién y adicion relati-

vas a la quinta edicion (vigente) de la Clasificacion de Viena con el fin de incorporarlas en la siguiente (sexta) edicion, que

deberian entrar en vigor el 1 de enero de 2008 y ser publicadas en las dos versiones oficiales (inglés y francés).

Invitaciones: En calidad de miembros, los Estados miembros de la Unién de Viena; en calidad de observadores, los

Estados miembros de la Union de Paris que no son miembros del Comité, y determinadas organizaciones.

13 A 17 DE NOVIEMBRE » GINEBRA

m Comité Permanente sobre el Derecho de Marcas, Disefos Industriales e Indicaciones Geogrdficas
(SCT) (decimosexta sesion)

El Comité se dedicard a las nuevas cuestiones sefaladas por el SCT en su decimoquinta sesion, entre otras, los nuevos

tipos de marcas, los procedimientos de oposicion, las formalidades relativas al procedimiento de registro de disefios y

su relacion con las marcas, asi como algunos aspectos de la normativa de derecho de autor.

Invitaciones: En calidad de miembros, los Estados miembros de la OMPI o de la Unidn de Paris; en calidad de obser-

vadores, otros Estados y determinadas organizaciones.

15 DE NOVIEMBRE = GINEBRA

m Seminario sobre el Sistema de La Haya para el Registro Internacional de Disenos Industriales

Con este seminario, que se impartird en inglés y francés, se pretende dar a conocer con detalle el Sistema de La Haya
y aumentar los conocimientos précticos sobre su uso entre los agentes de marcas que lo estdn utilizando o lo van a
utilizar en un futuro, ya sea en la industria o en la practica privada.

Invitaciones: La inscripcién estd abierta a toda persona interesada, y se requiere tnicamente el pago de una tasa. Las
autoridades competentes de los Estados miembros de la Union de La Haya estdn exentas de dicho pago.

16 Y 17 DE NOVIEMBRE = GINEBRA

m Seminario sobre el Sistema de Madrid para el Registro Internacional de Marcas

Con este seminario, que se impartird en inglés, se pretende dar a conocer en detalle el Sistema de Madrid y aumentar
los conocimientos prdcticos sobre su uso entre los agentes de marcas que lo estdn utilizando o lo van a utilizar en un
futuro, ya sea en la industria o en la prdctica privada. Estos seminarios se celebran todos los afios, tanto en inglés como
en franceés.

Invitaciones: La inscripcion estd abierta a toda persona interesada, y se requiere tinicamente el pago de una tasa. Las
autoridades competentes de los Estados miembros de la Unién de Madrid estan exentas de dicho pago.
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MIVILO;CLASS

NIVILO:CLASS

NUEVOS PRODUCTOS

Nice, Vienna, Locarno Classifications
Francés/Inglés N°. CD-NIVILO
B0 francos suizos (Mmas gastos de envio)

Tratado de Cooperacién en materia de Patentes (PCT) vy

Reglamento del PCT
2006: Chino N-°.

274C

20 francos suizos (mas gastos de envio)

National Studies on Assessing the Economic Contribution
of the Copyright-Based Industries

Inglés N°. 6824E

95 francos suizos (mas gastos de envio)

Compre publicaciones por Internet en: www.wipo.int/ebookshop
Descargue productos de informacion gratuitos en: www.wipo.int/publications/

Para obtener esas publicaciones, también puede dirigirse a: Seccion de Comercializacién y Distribucidn de la OMPI, 34 chemin des Colombettes, CP 18,

CH-1211 Ginebra 20 (Suiza). Fax: +41 22 740 18 12 - correo-e: publications.mail@wipo.int

En los pedidos deberdn constar las siguientes informaciones: a) el numero o codigo de letra de la publicacion deseada, el idioma, el nimero de

ejemplares; b) la direccion completa para el envio; ¢) el modo de envio (superficie o aéreo).

Para mds informacién, pongase
en contacto con la OMPI

en la siguiente direccién:
34 chemin des Colombettes
CP 18

CH-1211 Ginebra 20

Suiza

Teléfono:

+41 22 338 91 11

Fax:

+41 22 740 18 12
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